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  Pues a lo mejor debo agradecer a Tim Berners-Lee la creación de lo que luego nos ha permitido a los periodistas que nos lean desde cualquier parte del mundo, de forma instantánea y sin estar sometido al horario de la rotativa, distribuidora y puntos de venta. Desde el año 1995 que se empezaron a ver los primeros periódicos en internet todo ha cambiado. También el negocio de la prensa, que últimamente estaba en manos de poderosos que imponían su censura. Agradezco a los americanos que han hecho posible que pueda escribir sin ataduras.


   


   


  ARGUMENTO


   


   


  La llegada de internet ha supuesto una revolución en la manera de comunicarnos, pero quien ha sufrido una transformación y una crisis han sido los medios tradicionales escritos. Han pasado de la opulencia a la ruina, y en el siglo XXI el modelo ha cambiado totalmente, con la desaparición de cabeceras emblemáticas y eliminación de los medianos y pequeños. Los diarios impresos han reducido sus tiradas a lo que en el ochenta se decía clandestinos. Y se mantienen por intereses oficiales o inconfesables.


  Se reproducen una serie de artículos escritos por Joaquín Abad durante este siglo y publicados en medios on-line.


  El linchamiento


  26 Septiembre 2003.- Siento vergüenza ajena. Las actitudes mafiosas de los colegas de la prensa escrita, radio y de la televisión, me han puesto la carne de gallina. Recuerdo cómo se trataban hace años a los periodistas que conseguían una exclusiva. Antes, claro, de que ese ejército de periodistas domesticados tomara los medios.


  El linchamiento que sufre el periodista y abogado David Rojo no es de recibo. En lugar de premiar que su osadía, su raza, nos permita conocer un poco más a ese británico que ha segado de forma vil varias vidas de nuestra juventud, todo un rebaño de informadores, presentadores, periodistas paniaguados, reporteros de cóctel, mercaderes del cuché, se dedican, machaconamente, vilmente, a tratar de arruinar al único periodista que ha conseguido en exclusiva charlar con el criminal. Han tratado de criminalizar la actitud de David Rojo como si se tratara de un asesino en serie que les ha robado una entrevista con King.


  Esta semana, la pasada, ha sido negra. Negra para esta profesión que se ha acomodado. Que en lugar de luchar por la exclusiva, el pisotón, se conforman con perseguir los amoríos de la Pantoja o los devaneos de un tal Dinio. En lugar de escarbar en cómo nos roban, en cómo se hacen ricos algunos políticos, se conforman con la declaración institucional del político de turno.


  Por mi mesa de despacho han desfilado cientos de jóvenes periodistas solicitando trabajo. Todos querían hacer cultura, sociedad y detestaban hacer un suceso. Eso para éllos no era noticia. O si lo era, se limitaban a publicar el comunicado remitido por la Comisaría y poco más. Pocos, pero muy pocos, tenían verdadera vocación. Habían elegido la carrera de periodismo en la facultad casi al azar. O porque quedaba bien. Periodistas de raza, como David Rojo, o como su hermano Alfonso, ya no los encuentras con facilidad.


  Quizá la culpa de que este país tenga un nivel tercermundista de compradores de periódicos se deba precisamente a esto. A que la profesión periodística ha desarrollado unos medios informativos domesticados donde los davidrojos de turno no tienen sitio.


  Esperemos que el fenómeno imparable de internet ponga las cosas en su sitio.


  David Rojo se merece un homenaje, que no un linchamiento.


   


   


  El último viaje de Emilio García Merás


  2 Noviembre 2003.- Hoy debería ser para mí un día triste. Trato de recordar alguna etapa como periodista y en todas te encuentro.


  En el Arriba, si, antes de la muerte de Franco, cuando daba igual escribir en el diario portavoz del Movimiento Nacional que en el Ya de la Conferencia Episcopal. Todos decían prácticamente lo mismo y nosotros, recuerdas, sólo necesitábamos una redacción abierta donde nos dejaran hacer esos reportajes y entrevistas que no leíamos porque nadie tenía ganas de trabajar los temas que se salían de la rutina, de la nota oficial. Encontramos acomodo de nuestras inquietudes en el Arriba, por pura casualidad. No de nuestras inquietudes políticas. Siempre pasamos de los políticos que por los años setenta todos, desde Suárez a … vivían de la nómina institucional y viajaban en coche oficial. Nos gustaba viajar, investigar, meternos a husmear cualquier tema que nos sugería el olfato de Pedro Rodríguez. ¿Recuerdas? Por aquellos reportajes la secretaria del jefe, Conchita, nos pagaba una miseria. Pero no nos importaba. Teníamos los gastos básicos cubiertos y la vocación nos rebosaba a caudales. Los jefes, los directores, nos observaban y nos enviaban a cubrir una y otra vez los temas trabajosos, los sucesos, lo desagradable. A las recepciones oficiales, a las invitaciones y a las comodidades acudían otros.


  Pasaban los años y después de pasar por las redacciones de Personas, de El Alcázar, de Servicio, Gaceta de los Negocios, Dinero, te encontré en un despacho de ocho metros dirigiendo tu propia revista. Economía y Turismo te hizo recorrer el mundo. No parabas de viajar. Viajes a otros países, a otros continentes… Probaste las nuevas tecnologías y pusiste redturismo.net en el ciberespacio… El año pasado volví a encontrarte. Esta vez en el proyecto de un diario en el norte de Madrid. Como siempre, manejando los titulares, los pies de foto, corrigiendo los reportajes de tus redactores… Te movías como pez en el agua. Para todo tenías respuesta y todo tenía solución para ti. ¡Ah! Y todo antes de la hora del cierre. Ya no enviabas los originales a la imprenta en aquellos tubos neumáticos que recorrían todo el edificio, utilizabas el FTP. Te habías adaptado milagrosamente a las nuevas tecnologías y manejabas el ordenador como si hubiera sido tu herramienta de toda la vida. Yo que te conocí aporreando la maldita Olivetti…


  Ayer, domingo, saliste de viaje. Te fuiste a ese lugar, a ese que todos decimos que alguna vez iremos, sin despedirte. Llegué a las doce del mediodía. Sí, ya lo se, un poco tarde. Por media hora no pude despedirme del amigo con el que tanto compartí. Con el que tanto aprendí…


  Espero que ese viaje sea el más maravilloso de todos. Escribe y fotografía todo lo que encuentres y déjalo en el ciberespacio. Seguro que me llegará.


  Auge del papel


  14 Noviembre 2003.- Y es que parecía, sólo parecía, que los diarios de papel entraban en crisis. Que éramos casi tercermundistas por el bajo índice de lectores, en comparación con los demás países europeos donde acostumbran a realizar tiradas millonarias. Como indica el Estudio


  General de Medios, o la propia ojotade, en nuestro país sólo “El País” y los gratuitos “20 Minutos” y “Metro” casi rozan esas tiradas. Los demás, ni de lejos.


  Pues bien. No debe ser tan mal negocio cuando ya se planea la creación de nuevos diarios, tres de inminente aparición en la capital de España: El deportivo “Crack10” repite la experiencia de la Ciudad Condal y a partir del 17 de noviembre competirá con “Marca” y “As”, pero con la ventaja de ser un diario deportivo de difusión gratuita. Hará pupa, claro, y los de pago se rasgarán las vestiduras y se emplearán a fondo para evitar la competencia a base de presionar al ayuntamiento. Las ordenanzas municipales fueron redactadas a gusto de los “poderosos” y la experiencia es que, después de varios años, los llamados gratuitos ya se han posicionado con su correspondiente reparto de la tarta publicitaria.


  Y para mayor desgracia del gremio de kiosqueros, los del Grupo Nuevo Siglo, que ya cuentan con varios diarios de información general gratuitos en el norte, noroeste, y sur de Madrid, preparan la salida de otro diario, esta vez para reparto en la capital.


  Otro día, lectores, les hablaré del otro proyecto, éste de un periódico similar a los ingleses.


   


   


  Por Almería


  10 Septiembre 2004.- La pasada semana coincidí con otro ilustre periodista, que también firma en esta web, en el mismo restaurante de la capital almeriense.


  Me topé con un Jesús Pozo enamorado de su tierra, que tantos sinsabores me ha dado a mi durante los diecisiete años que permanecí dirigiendo un diario local agresivo y combativo. Agresivo contra los políticos que se vendían por dos pesetas. Corrosivo contra la mafia local que en esta tierra, hasta que mataron a tiros a su jefe el pasado febrero, hacía y deshacía a su antojo, con complicidad de algunos policías y miedos en los juzgados de tener que citarle…


  Esta Almería, que se ha enriquecido a costa de inundar de invernaderos todo el paisaje de la costa mediterránea, que está a punto de salir en el Guinness por el número de asesinatos no resueltos, por el número de centros de prostitución construidos entre los invernaderos, soporta años y años, hasta seis, que se levante una avenida principal para la construcción de un parking y siga sin concluirse sin que se le caiga la cara de vergüenza a los sucesivos gobiernos municipales que ocupan la casa consistorial.


  Almería, se dijo, siempre fue la cenicienta de Andalucía. Mientras Sevilla, Córdoba, Cádiz… se embellecían a costa de los presupuestos generales del Estado, mientras en Granada, Jaén se construían carreteras, autovías, aquí estábamos a diez horas de la capital de España. Aún hoy los vagones Talgo que diariamente salen de la estación de Atocha son los más cochambrosos y antiguos de la flota de trenes que circulan por las vías españolas, y nadie dice nada…


  Esta ciudad, conformista y apática, es la que nos ha visto nacer a Jesús y a mi. El se siente orgulloso de ello, yo… no puedo estar satisfecho viendo como los vecinos ponen la otra mejilla para que sigan abofeteándola. Me niego a consentir que la mayoría de la población no grite y mire para otro lado cuando los matones, las mafias, se adueñan de la ciudad poco a poco. Cuando los cada vez más ricos especulen y a costa de construir muy barato –aquí no se aíslan los edificios-, tengan lo suficiente para prestar a los bancos. En esta tierra han hecho negocio los muy afamados Javier de la Rosa (Tierras de Almería), Marcos Eguizábal (Entursa), Juan Guerra…


  Después de esto, sólo digo que me parece estupendo que Jesús Pozo se sienta orgulloso de ser almeriense… ¿Pasa algo?


   


   


  Basura como negocio


  27 Septiembre 2004.- Ha tenido que ser precisamente Enrique Múgica, uno de los primeros compañeros de cama de Isidoro, de Felipe González, quien haya clamado contra la llamada telebasura.


  Sí, una basura de televisión que entra gratis en todos los hogares y que está enriqueciendo a los dueños del actual diario ABC, dueños también de la basura que se emite desde Tele5. Una basura de programas que ven nuestros hijos y que no les vale hacer zapping para liberarse de los marujeos ordinarios, de la presencia de los dinios y demás personajes que vergonzosamente son los protagonistas de la sociedad en absolutamente todos los programas y emisoras.


  El problema, señor Múgica, es que desde que Solchaga y sus compañeros de partido levantaron la barrera del enriquecimiento fácil en este país, los primeros que se han situado han sido precisamente los propietarios de medios de comunicación, que se han convertido en propietarios de empresas cuya única finalidad era ganar más y más y a cualquier precio. Si la sociedad, el pueblo, se hacía más inculto, más bobo, menos intelectual, mejor que mejor… Se crea la discriminación que siempre han buscado los más ricos. Exclusividad o privilegio para acceder a la cultura…


  Ahora, para no caer en la idiotización o apagas la tele o te abonas al Canal Digital del señor Polanco.


  Bueno. Esto es lo que hemos votado. Habrá que soportarlo. ¿Verdad?


   


   


  Los periodistas


  1 Octubre 2004.- Ahora que los periódicos “on-line”, los confidenciales, y todos los que se leen por Internet han sido definitivamente discriminados de la tarta publicitaria institucional, empiezan a rasgarse las vestiduras muchos de las empresas que editan dichos medios.


  Que si la falta de una patronal que les represente. Que si el personalismo de sus periodistas propietarios ha hecho imposible la unión para exigir cuota… Y por último, que si la clase periodística se pasa un tercio persiguiendo famosos sin escrúpulos, sin respetar la intimidad. Que los confidenciales chantajean a empresas e instituciones… En fin. Todo un diluvio de descalificaciones para que la tarta publicitaria institucional se quede en los llamados medios tradicionales escritos. Como siempre.


  Con todo, algunas cosas de las que se dicen son ciertas. Sí, muy ciertas. Algunos periodistas han llegado a la empresa y se han creído que la publicidad llega tras la llamada telefónica, tras la insinuación de un mejor tratamiento… Lo cierto es que si estos nuevos empresarios ponen en práctica esos métodos es porque lo han aprendido de sus anteriores empresas. Todos sabemos, ya no nos chupamos el dedo, como negocian los grandes. De tú a tú se reparten los miles de millones de las campañas de las comunidades autónomas como un auténtico impuesto revolucionario. De eso saben mucho los chicos de Aznar, que se negaron a seguir engordando ciertas arcas y así les fue…


  Por otra parte, hay que reconocer que mientras los empresarios tradicionales se asocian en la AEDE y tratan de echar del mercado a los pequeños, a los digitales y a los gratuitos, los periodistas no practican aquello de que “perro no come carne de perro”. La envidia en esta profesión, la actitud insolidaria de los que llegan a puestos elevados, nos hacen merecedores de ciertos calificativos que hoy nos vuelven a repetir. La verdad es que nos merecemos el reproche.


   


   


  El negocio de los medios


  22 Febrero 2005.- No recuerdo a los del antiguo Grupo Correo, a los del Grupo Moll, a los gaditanos del Grupo Joly, al Grupo Voz, al Grupo Z, etc., preocupados porque no se cumplía la sentencia que obligaba al Grupo Prisa a devolver las emisoras de la antigua cadena Antena3 Radio.


  No recuerdo a ninguna de estos grupos mediáticos criticar los sucesivos ataques a la libertad de expresión que un día sí y otro también cometían los sucesivos gobernantes desde que Felipe González llegó al poder en el ochenta y dos, paralizando la privatización de la antigua cadena de Prensa y Radio del Movimiento para repartirla luego a sus amigos. No recuerdo ningún hecho a favor de la libertad de expresión que me emocione salvo que se han peleado por conseguir más canales de radio, más canales de televisión, y más propaganda institucional a cambio de silenciar la crítica al poder y destacar las virtudes…


  Durante décadas los empresarios de los grupos mediáticos han tratado de llevarse bien con el poder a cambio de más campañas. De más dinero. De más licencias… Han heredado unos canales de televisión que han convertido en telebasura. Sólo les ha importado el vil metal a cualquier precio. Han conseguido, a fuerza de muchos años, que los españoles tengamos unos medios informativos tendenciosos y sin credibilidad, aunque eso sí, claro, llenos de publicidad institucional que hace millonarios a sus propietarios. Han conseguido que España sea uno de los países cuyo índice de lectura siga en niveles tercermundistas. Eso sí, a costa de llenar de publicidad institucional y de compromiso sus arcas administrativas.


  Esos grupos empresariales han conseguido que las ruedas de prensa sean en realidad ruedas de propaganda de quien las ofrece, porque sus periodistas suelen estar con la boca cerrada, no sea que una pregunta incomode al político de turno y en la empresa le recriminen su actuación profesional. Vamos, que han conseguido una profesión periodística sin sentido del pisotón informativo, sin sentido de la exclusiva, sin sentido de la denuncia social… Han conseguido un verdadero ejército de periodistas de agencia que se limitan a refritar las informaciones servidas por EFE, también controlada por el Gobierno, y ponerles un titular adaptado al gusto del político que se sienta en Moncloa.


  No me da ninguna lástima ahora que los de Prisa, sí, Polanco, se quede con más tarta del pastel mediático a costa de que ellos tengan menos. Durante décadas sólo se han mirado al ombligo y, salvo honrosas excepciones, no sólo se han puesto las orejeras para ver sólo lo que le interesaba, sino que nos la han tratado de poner a todos los españoles que como borregos creemos lo que nos dicen los medios, aunque cada vez menos.


  Ahora esos empresarios trinan, chirrían, porque Zapatero va a permitir a Canal Plus emitir en abierto, y porque a lo mejor le da otra licencia analógica… Ahora esos empresarios chirrían porque ven disminuir su tarta, su trozo del pastel publicitario, después de haber convertido en basura la televisión que el gobierno de Felipe González les concedió. Precisamente Canal Plus es la única que no emite basura… A lo mejor se merece que intente culturizar en abierto…


  Menos mal que entre la prensa gratuita y los periódicos en internet la libertad de prensa está a salvo. ¿Verdad?


   


   


  Google nos arruina


  1 Octubre 2009.- Mientras Google se enriquece, los periódicos diarios tradicionales, los de toda la vida, se arruinan. La tecnología nos ha metido, de un día para otro, en una globalización informativa que ni en sueños vimos en el 95 -si ya, en el siglo pasado-, cuando ingenuos empezamos a poner of-line las ediciones de los diarios de papel.


  Entonces los ingresos publicitarios por los espacios tradicionales nos permitían mantener toda una estructura, abultada estructura, donde estaban todos: desde los periodistas, hasta los talleres de impresión y personal de reparto.


  Y entramos en la red, hace 18 años, con la ingenuidad del que se embarca en la aventura del descubrimiento del nuevo mundo tecnológico. Era un milagro. Sin necesidad de maquinistas, repartidores, bobinas de papel y todo ese costoso proceso podías llegar a lectores en todo el planeta que tuviera un PC conectado a la red. Si, ya, en aquellos años los hogares, y hasta muchos años después, no disponían de un ordenador y menos aún estaban conectados a internet, del que se conocía por las noticias en televisión y poco más.


  Pero ya estamos en las puertas del dos mil diez y raro es el hogar que no dispone de computadora y acceso a banda ancha: ADSL. Antes de salir a trabajar ya hemos consultado las principales noticias en las versiones gratuitas que los periódicos de siempre ofrecen por internet o las leemos en el iPhone mientras tomamos café. Y claro, nos hemos acostumbrado a no pagar, porque se decía que internet era sinónimo del gratis total. Los intentos a comienzos de siglo de El Mundo y El País de cobrar por sus ediciones on-line duraron muy poco. Enseguida comprobaron que si bien obtenían pequeños ingresos de los que aceptábamos pagar la suscripción, la publicidad en banner dejaba de ser atractiva porque las visitas eran muy escasas.


  El fenómeno de Google, nacido a comienzos de este siglo, ha consistido no sólo en que todos conozcan y utilicen a ese buscador como página de inicio, sino que su sistema de añadir publicidad utilizando como reclamo los textos que circulan por la red se ha incrustado de tal manera que ya todos los portales han sucumbido y aceptan sus reglas del juego.


  Un juego muy rentable para Google pero mortal para los portales que detrás mantienen una nómina de redactores, diseñadores e ingenieros. Con lo que paga Google a los periódicos, por muchas visitas que estos obtengan, la ruina está servida. Y con lo que pagan las agencias por el concepto de banner, con sus CPC, CPM, etc.., es muy difícil mantener una mínima estructura. Los que sobreviven lo hacen gracias a que llegan a acuerdos de patrocinio similares a los del papel, pero eso tiene sus días contados.


  Con internet nos hemos quitado, de un plumazo, los gastos de papel, impresión, reparto… al gremio de kiosqueros… Y llegamos a muchos más lectores que ejemplares pudiéramos imprimir. No hay vuelta atrás. Toda la generación de la consola, los chavales que han jugado con la PSP en lugar del sonajero, no irán al kiosco a por el sagrado ejemplar diario, sino que se irán a su pantalla, su iPhone, su Kindle para informarse de las noticias del día anterior, o de ese mismo día.


  Ojalá ese formato de las pantallas sin retro iluminación que imitan la lectura del papel salven al gremio de la prensa. Y tiene toda la pinta. Gracias a ese invento, todavía en evolución por los tamaños de las pantallas y la falta de color, la publicidad tradicional podrá ser efectiva y rentable y nos permitirá pasar de las migajas que ofrece Google.


   


   


  La transición del papel


  12 Octubre 2011.- Desde hace doce años se viene hablando de que el papel desaparecería y leeríamos prensa y libros en dispositivos digitales móviles conectados a internet. A comienzos de siglo, esta profecía era algo increíble. No existía wifi, ni 3G, ni portátiles cómodos de utilizar fuera de la oficina. La publicidad ya estaba dudando en donde invertir sus cada vez más reducidas campañas y la televisión se llevaba la mayor parte de la tarta.


  Estamos ya a las puertas del dos mil doce, con una crisis económica que se está llevando por delante a cientos de medios escritos en este país desde hace pocos años. A la crisis general bancaria se une, en este sector, la conversión tecnológica a nuevos dispositivos de lectura. Son mayoría los que ya no se informan de las noticias en los periódicos, sino en las redes sociales, manipulables como se ha demostrado una y otra vez y, precisamente por esa facilidad de manipular las opiniones con los llamados “community manager” dejarán de ser interesantes en pocos años. Las redes sociales, ahora en el pico de la montaña especulativa, irán descendiendo hasta volver a sus orígenes. Redes de amigos y poco más. Invertir ahora en estar representados y presentes en redes sociales es gastar un esfuerzo económico que debería destinarse a estar presente en los nuevos dispositivos.


  Amazón y el iPad de Apple nos han abierto la autopista por donde circularán en el futuro todos los medios ahora impresos. Amazón se adelantó con tabletas de tinta electrónica, pero fue Apple quien lanzó la tableta a todo color, más amable y atractiva, cuyo soporte ya han imitado todos los fabricantes porque intuyen, tienen claro, que el futuro es estar conectado a la red en movilidad.


  La ventaja de estar en las tabletas, simultáneamente a la versión impresa, tiene muchas ventajas. Se reducen gastos de impresión, distribución y se convierte, de la noche a la mañana, en publicación universal. Se puede adquirir el ejemplar desde cualquier parte del mundo, y por cada compra el editor ingresa el importe en su cuenta corriente. Ya no hay que discutir con la distribuidora sobre los sobrantes. En la era digital no hay engaños. El dinero deja rastro y podemos estar seguros de que si se han descargado tantos ejemplares digitales, hemos cobrado lo correspondiente a esas ventas de forma instantánea.


  El error que algunos editores están cometiendo es que repiten el modelo de exposición de sus publicaciones en los llamados kioscos virtuales, donde viene a ocurrir lo que sufríamos en los viejos kioscos, que había tantas y tantas publicaciones que no encontrábamos la nuestra. Y cuando le preguntábamos al kiosquero nos decía que ellos exponían preferentemente El Pais, El Mundo, Abc, y lo demás le importaba menos.


  Es lo que está ocurriendo a día de hoy. Muchos editores no se atreven a tener su propio punto de venta en la AppStore y recurren al kiosco de El Mundo, al kiosco de El País y Abc donde se esconden y creen que con eso van a sobrevivir en la era del Tablet. Ser editor es ser empresario. Y lo mismo que en un momento dado hubo que arriesgarse e invertir en ordenadores que sustituían la pre-impresión ahora deberán invertir en tecnología que les permita brillar con luz propia en la tienda virtual universal y no limitarse en que los grandes le hagan el favor de hacerle un hueco en sus kioscos compartidos.


   


   


  La prensa escrita desaparece


  11 Enero 2012.- Me toca administrar, profesionalmente, un periódico digital del mundo editorial. Y las noticias que vienen apareciendo, últimamente, son aterradoras para los medios informativos impresos.


  Vamos, que en pocos años, no queda ni uno. Y los que no sepan pasarse al mundo digital están perdidos.


  Las noticias de ayer, de hoy son demoledoras: cierra ADN, Público, La Voz de Asturias, la cadena MC, con unas ochenta revistas, en la antigua suspensión de pagos... Y así, hasta el infinito. Paralelamente miles de profesionales, periodistas, en paro y con un futuro muy incierto dado lo que se avecina en muy pocas fechas. La caída de publicidad parece no tener suelo y la inversión en internet no es suficiente dado que durante años se ha casi regalado o malvendido por culpa de empresas de afiliación como Google, que se embolsa el 85 por ciento del ingreso y sólo reparte el 15 por ciento al editor. Pero como los llamados webmaster parecían ciegos, o tontos del bote, han llenado las sites de publicidad basura felices de que sus sites parecieran llenos de reclamos.


  El problema del mundo editorial es que a principio de este siglo ya se anunció, lo dijo Bill Gates, que los dispositivos electrónicos sustituirían a los medios impresos y a los libros en esa década. Si los editores se lo hubieran tomado en serio y no insistieran con que el papel no desaparecería, ahora no estaríamos con la soga al cuello y pidiendo ayudas al gobierno para seguir recaudando lo de antes.


  Como periodista también creo que culpa del descrédito de la prensa es de los profesionales, de los periodistas que han aceptado escribir al dictado de los políticos con la complacencia de la empresa editora que se enriquecía con el gobierno de turno. Como soy muy mayor, recuerdo la época dorada en que los periodistas podían presumir de ser independientes. Esto ahora es pura utopía.


  La buena noticia es que ya hay una masa crítica de lectores de tabletas que se han acostumbrado a pagar por informarse en la red. En pocos años todos leeremos en dispositivos electrónicos y pagaremos. Ya lo verán.


   


   


  El circo


  26 Enero 2012.- Recuerdo a Baltasar Garzón cuando llegó al juzgado número tres de Almería. Como yo dirigía entonces un aguerrido diario llamado La Crónica no tuve mas remedo que sentarme frente a él y responder por querellas de quienes se sentían perjudicados por lo que publicábamos, un día si y otro también.


  En pocos meses se le notó que era valiente, que no le importaba instruir casos que otros jueces de la plaza preferían no aceptar. Bien por el relieve de los personajes implicados, o porque detrás estaba la mafia que durante décadas sometió a esa ciudad del sur de España a un auténtico acoso delictivo, mientras autoridades y medios de información miraban para otro lado. Excepto el periódico que yo dirigía, que sufrió ataques, atentados, que eran silenciados por los corresponsales locales para que no trascendieran fuera de las fronteras de la provincia. El llamado Caso Asensio fue sonado durante muchos años hasta que a comienzos de los noventa, una redada de la Guardia Civil acabo con la banda de mafiosos, y cuyo cabecilla, Juan Asensio, confesó al juez Garzón, desplazado desde la Audiencia Nacional a Almería para llevar la instrucción y desmantelar la organización.


  Fue muy valiente porque ningún juez se atrevía con la mafia de Asensio, y él logró que su instrucción le llevara a la cárcel por homicidio... Almería, y yo personalmente, siempre se lo agradecemos.


  Creo que Baltasar puede haberse equivocado y no necesita ese circo mediático mientras se sienta en el banquillo de los acusados. Inocente o culpable de los tres casos a que se somete ya ha pasado a la historia por muchas instrucciones que solo un valiente, un héroe, es capaz de ejecutar. Los héroes también se equivocan, y solo entiendo a un Baltasar con intención de esclarecer, que no de prevaricar.


   


   


  Los periódicos


  1 Marzo 2012.- Y es que Reures, el empresario de cabecera del ex Zapatero, viene ahora y dice que si llega a saber que en España habría dos millones de iPad, no se le hubiera ocurrido la locura de sacar el diario Público en papel.


  Ayer fue ADN, antes de ayer todo un grupo de más de ochenta revistas que decoraban los kioscos de la Gran Vía. Gratuitos ya han cerrado más de trescientos. En toda la geografía. No han aguantado los impagos de los ayuntamientos, de las comunidades autónomas, de las empresas que ya no se anuncian. Casi la totalidad de los periódicos de provincias, los de toda la vida, están presentando el correspondiente ERE para tratar de sobrevivir. Parece que no se salva nadie de la quema y al ritmo que vamos, a finales del dos mil doce sólo sobrevivirán algunos grandes y los que se hayan adaptado a la tableta, que es lo que se llevará, lo que se lleva, ahora. Porque si los periódicos están en situación de cuasi quiebra técnica, las imprentas, los grandes centros de impresión, no durarán mucho con su política de trabajar al coste para no cerrar. Dentro de unos meses, papeleros y centros de impresión se verán obligados a subir sus servicios o cerrar. La que viene no se lo imagina ni Roures.


  Estamos en el comienzo de un cambio de modelo y tecnológico de lo que hemos llamado prensa. El año noventa y cinco comenzó el principio del fin del papel. Con el nacimiento del llamado web se vio que la manera de informar iba a cambiar. Nadie quiso hacer caso a Bill Gates cuando a comienzos del presente siglo vaticinó aquello de que en diez años leeríamos libros y prensa en dispositivos móviles conectados a internet y que prácticamente desaparecerían las ediciones impresas.


  El momento está llegando. Ha llegado.


   


  


   


   



  El fin de los mitos de internet


  4 Marzo 2012.- Desde que los medios informativos descubrieron internet se han dado paso a mitos que unos se han desmontado ya y otros terminarán por desenmascararse y nacerán otros. En el fondo todo es un negocio. Todo son operaciones especulativas que una vez obtenido el beneficio se deja morir.


  TERRA


  El primer mito que cayó como una losa a finales del pasado siglo fue Terra. Aquel monstruo que hizo rico, riquísimo a Juan Villalonga, entonces presidente de Telefónica nombrado por su amigo José María Aznar. Terra fue la justificación de un gran engaño. Una mil millonaria operación piramidal, como lo es la Bolsa, donde los amigos de Villalonga obtuvieron una millonada que no se merecían. Ellos llenaron sus bolsillos vendiendo sus opciones sobre acciones de Terra mientras los inversores se arruinaban.


  EL BANNER


  Desde el noventa y cinco los diferentes medios informativos, sobre todo los escritos, han creído que sus versiones on-line les iban a sacar de la ruina de fabricar cada vez más prensa al gusto de los políticos en lugar de responder a la sociedad como contra poder. Con la venta de banners de sus sites, las agencias y distribuidoras de publicidad empezaron a contratar a jóvenes con melena que sabían un montón de siglas CPM, CPC, etc… a los que se les encargó planificar las campañas en internet.


  Y llegó Google y no sólo se limitó a imponer su ley, sino que compró Double Click para monopolizar prácticamente la publicidad textual en las sites porque tenían la mejor base de datos del mundo, gratis gracias a todos los que usamos el buscador y le hacemos ganar dinero con ello.


  GOOGLE


  Como todo el mundo sabe, Google impone sus leyes en el mercado, copia de los periódicos los titulares y entradillas de las noticias y las ofrece en su buscador. Mientras las antiguas agencias o distribuidoras de publicidad se reservaban un cinco, un diez por ciento de comisión del precio de las inserciones, Google se queda con el ochenta y cinco por ciento... Y no da otra opción. O lo tomas o lo dejas.


  Si un medio informativo, un periódico digital, con redacción, colaboradores, gastos de servidores y administración tuviera que mantenerse con el quince por ciento que paga Google de las inserciones en su site, duraría menos de una semana...


  SEO


  La obsesión de los medios digitales, medios informativos, claro, de estar muy bien posicionados en Google les obliga a programar con sus reglas, con sus normas. La indexación de las noticias debe ser a la medida de Google.


  Pues nada, a contratar servicios SEO para que mejore el posicionamiento.


  Como dijo Lenin, creo, la derecha pagará encantada la soga para que la izquierda les ahorque. Los medios informativos estamos ayudando a Google, gratis, para que nos ahorque con sus prácticas monopolistas.


  TABLETAS


  Parece que las cosas están cambiando y los periódicos se están dando cuenta de que alguien que se aprovecha de su trabajo, de sus noticias, no merece que encima costee el desarrollo para beneficio de Google. La irrupción de las tabletas puede ser el principio del fin de Google como control de la publicidad en medios impresos trasvasados a los nuevos dispositivos.


  La era del todo gratis parece llegar a su fin. Quien quiera acceder a buena información, contrastada, independiente y bien escrita deberá pagar.


  El banner puede reportar ingresos suficientes a portales con estructura simple, no a un medio informativo con periodistas, comentaristas, colaboradores, corresponsales...


  AFILIACIÓN


  A comienzos de siglo empezamos a sufrir el bombardeo de las llamadas campañas de afiliación. Se trata de agencias que venden millones de impactos a las marcas a cambio de miles de euros y que los webmaster insertan en las sites para que parezca que tienen publicidad y adornar así el portal. Es una falsa apreciación que apenas genera ingresos y es aprovechado por marcas y agencias que hacen su agosto a costa de utilizar portales que se dejan. Estas campañas de afiliación en nada interesan a los medios informativos cuyo target no merece esa limosna. Hoy en día sólo los novatos aceptan esta publicidad.


  EL MAIL


  Otro de los mitos caídos es la utilización masiva del e-Mail, correo electrónico, como medio publicitario. A comienzos de siglo se crearon cientos, miles de empresas que ofrecían sus listados para publicitar masivamente mediante el correo electrónico. Aquello fue un caos y muchos desalmados utilizaron ese servicio para enviar virus, gusanos e infectar millones de ordenadores, cuando no para robar datos y contraseñas. Las leyes españolas, LISI, sólo sirven para incoar multas millonarias a empresas españolas que de forma involuntaria incumplen algún precepto, pero no evitan el famoso spam porque su origen no está en nuestro país.


  Con la llegada de internet y la utilización masiva del e-Mail se crearon miles de empresas, millones en el mundo, que ofrecían dicho servicio por precios ajustados. Los usuarios contratábamos a los que mas garantías ofrecían de privacidad, eficacia, rapidez, control de recibidos... Y millones de ingenieros trabajaban en mejorar los servidores de correo. Y llegó un día en que Google entró a saco en ese mercado. Primero ofreciendo hasta 50 cuentas gratis a cada empresa, bajo el propio dominio de la mercantil, utilizando los filtros antispam de Gmail, que sus ingenieros no paraban de mejorar. Al cabo de pocos años millones de empresas de e-Mail cerraron. No podían competir con a gratuidad y la eficacia de Google.


  El pasado año, sin aviso previo, Google comunicó, unilateralmente que a partir de la fecha, las nuevas empresas que quisieran utilizar su servicio de correo electrónico para sus correos sólo disponían de diez cuentas gratuitas, en lugar de las cincuenta anteriores. A partir de la siguiente la tarifa sería de 50€ al año por cada una. Un precio nada barato dado que antes las empresas trabajaban con tarifas de 12€ al año por cuenta. El problema es que las empresas que ofrecían dicho servicio hace años que cerraron y empezar de nuevo es costosísimo. Durante todos estos años los ingenieros de Google han perfeccionado los filtros y quien empieza no logra, ni de lejos, una mínima eficacia en los filtros utilizados por el gigante de internet.


  EL BLOG


  Antes del dos mil ya empezó a conocerse la utilización del blog o bitácora. Se trata de una recopilación de artículos de un autor presentados cronológicamente a la inversa. En el dos mil dos se convirtió en todo un mito en internet y comenzaron a fomentarse la comunidad de blog. Incluso se escogió el 31 de agosto como “día internacional del blog”. No existía artista o famosillo que no presumiera de mantener su propio blog, aunque la mayoría de las veces el encargo lo hacía un periodista contratado a tal efecto.


  Como no ha habido manera de rentabilizar dichos sitios, son mayoría los que han abandonado esa moda del blog y a lo sumo se mantienen dentro de páginas web que acogen opiniones de articulistas y les llaman blog. Pero a dos mil doce ya dejó de ser mito.


  REDES SOCIALES


  Otra pseudo competencia de los medios informativos han pretendido ser las redes sociales. Otra moda que se ha demostrado totalmente manipulable, y como tal, llegará el día que caerá como mito, antes habrá hecho ricos a un montón de especuladores, claro, gracias a que los medios informativos, las empresas creyeron imprescindible tener presencia en las redes subiendo como locos noticias y pagando por comentarios favorables.


  Como se ha demostrado, no los mejores están bien posicionados en las redes sociales, sino los que más medios invertían en ello, contratando servicios de los community manager, subían noticias gratis para que la red social ganara dinero, por supuesto.


  En las redes se podrá estar al minuto de un suceso, pero para informarse del cómo, del por qué, habrá que leerlo en un medio informativo de los llamados tradicionales.


  Gracias a Dios ya son muchos miles, casi millones en poco tiempo, que entienden que deben suscribirse a un medio informativo serio donde leer opinión, información contrastada, reportajes en profundidad. Puede que los jóvenes que están siempre pendientes de la PDA se enteren de las noticias en Youtube o Tuenti, pero eso no es suficiente para formarse un criterio, una opinión.


  REDES MANIPULABLES


  Últimamente las redes sociales se han utilizado masivamente para movilizaciones sociales y políticas. Los gobiernos ya se han dado cuenta del poder de estas redes y han comenzado a crear mecanismos de intervención de los mismos. El propio gobierno norteamericano ya tiene toda una división en el Pentágono programando ordenadores robots que cuando detectan una campaña de comentarios desfavorables a la política USA lanzan miles, millones de perfiles falsos rebatiendo dichas opiniones. Las grandes empresas ya están también utilizando ese sistema de contrarestar la mala imagen que en las redes les pueden crear algunos individuos.


  Llegará un momento que la manipulación de las redes sociales sea tan evidente que, como otros mitos, dejará de estar de moda y reducirán su presencia cuando no desaparecerán.


  EDITORES DE PUBLICACIONES


  Todos los editores estamos asistiendo, impresionados, a una imparable reestructuración del sector de los medios escritos. Vemos como disminuye tanto la circulación de ejemplares como las inserciones publicitarias sin que reaccionemos a tiempo. Cada día tenemos noticia de una nueva suspensión de pagos, cuando no cierre de una famosa editorial que deja en la calle de un día para otro a cientos de trabajadores.


  DIFUSIÓN GLOBAL


  Sabemos a ciencia cierta que ya se ha iniciado la transición del papel a la tableta, a dispositivos móviles conectados permanentemente a internet. La irrupción de la tableta de Apple, el iPad, ya ofrece miles de publicaciones que parten de un PDF enriquecido con vídeos y enlaces. Ello permite a los editores que sigan haciendo lo que saben hacer. De la misma manera, evitando el gasto de impresión, de distribución, de recuperar invendidos, de no llegar a lugares poco rentables. Desde los dispositivos electrónicos una publicación se convierte, de la noche a la mañana, en universal. La pueden descargar y leer desde cualquier parte del mundo. Se terminaron las fronteras. Y con el añadido de que quien tiene la tableta iPad está familiarizado por pagar y no se resiste a suscribirse a una publicación si la encuentra interesante.


  CAMBIO DE FORMATO


  Ciertamente estamos asistiendo a toda una reconversión, evolución de como distribuiremos la información. La llamada transición del papel a la tableta. La fórmula definitiva se irá definiendo sola con el tiempo. De ello dependerán varios factores: calidad de la versión impresa que se leerá en la tableta. Incluso muchos editores ya se han planteado reducir el formato para que se acomode al tamaño de la pantalla evitando tener que ampliar por partes para su lectura. Le llaman el “e-magazin”.


  ANTI COPIA


  Utilizar sistemas anti copia o elegir sólo los formatos y tabletas que garanticen que no son vulnerables al pirateo. Por ahora sólo los dispositivos de Apple ofrecen esta garantía, ya que los basados en el sistema de Google, el llamado Android, no tiene supervisión y admite cualquier programa aunque contenga cientos de agujeros de seguridad que permitan un sencillo pirateo.


  La versión en tableta de las publicaciones es opaca a Google, por lo que no podrá indexar dichos contenidos y ofrecerlos gratis en su buscador para ganar dinero.


  Y por último, según el Centro para el Futuro Digital de la Universidad de California del Sur (USC) en cinco años, la mayoría de los periódicos abandonarán el papel.


  Es hora de ponerse las pilas y empezar a plantearse el negocio editorial, antes de que llegue Google y nos invente, nos fagocite y encima gane más dinero aún a nuestra costa.


   


   



  Periodistas situados


  22 Marzo 2012.- Lo acabo de comprobar de nuevo. En el XIII Congreso de Periodismo Digital, celebrado la pasada semana en Huesca, se encontraban, como ponentes, los de siempre.


  Los llamados periodistas de izquierda que se dicen independientes, de El País, de Público, de la Ser, siempre acaparan las ponencias, las tertulias, las presidencias y la presencia en todos los saraos pseudo intelectuales. Desde que llegó la democracia, después de la llegada al poder de los del pesoe, los carnés de periodista democrático los daba El País. Los que trabajábamos en otros medios siempre estábamos bajo sospecha. El problema es que la profesión se acomplejó y todos, en provincias, imitaban al periódico del pesoe, a cuya empresa, durante años, se le llamo "prisoe".


  Hoy está claro que están cayendo grandes mitos, y que la empresa periodística que antes tenía beneficios vergonzosos ahora, endeudada, no para de solicitar sucesivos ERE's, imponiendo bajadas de sueldo a sus empleados, y provocando que el propio director de la edición digital se niegue a defender la agonía de la versión impresa. Como ha caído ese periódico que se definía de izquierda, como van a caer muchos otros rotativos... Pero sus periodistas, aún en paro, son los que acaparan protagonismo porque son los legitimados para dar lecciones.


  Y lo que parece es que los periodistas que no son de izquierda convencional y democrática, los de verdad independientes, no tienen derecho a protagonizar tertulias, congresos, etc.


  Ya me lo decían hace años. Hay que pertenecer al club, para que no te ignoren.


   


   


  Lo decía Carrillo


  13 Abril 2012.- Ya se lo escuchamos a Santiago Carrillo allá por el año ochenta y dos cuando se le preguntó por qué el pecé no montaba un periódico diario. La respuesta fue lapidaria: "Para qué necesito un periódico si tengo periodistas en todos".


  Y es que cada vez que veo televisión española, si TVE, la que se paga con el bolsillo de todos nosotros, me viene a la cabeza aquel razonamiento de Carrillo. TVE está plagada de comisarios políticos a las órdenes de Rubalcaba que le sacan en todos los telediarios, magnifican las protestas callejeras o de cualquier índole y relegan, descaradamente, las informaciones beneficiosas para los populares.


  Cada vez que los del pesoe gobiernan colonizan los medios informativos públicos y cuando se marchan siguen teniendo los favores de los colocados, de los enchufados, mientras la derecha que gobierna, con complejo de derecha -que se lo pregunten a Gallardón, el fernandezordoñez del Partido Popular- sufre las descalificaciones y campañas que se les monta desde medios informativos que deberían ser independientes, quizá por eso de que son públicos.


  Pero claro, los complejos hacen estragos. Siempre lo hicieron. En tiempos de la ucedé era democrático presumir de secretaria del pecé, o del pesoe. Y así les fue. Que el fax no paraba y los de Felipe tenían más información confidencial del gobierno que los propios servicios secretos. Me da que la historia se repite. Que Rubalcaba sigue escuchando conversaciones, que los polis de su cuerda siguen trabajando para Ferraz, que los servicios secretos les pasan información sensible para quedar bien... Mientras los cachorros de Rajoy contentan a los enemigos para que no les traten del todo mal.


  No tienen remedio. Carrillo tenía razón. La sigue teniendo, oiga.


   


   


  El suicidio de los periódicos


  13 Abril 2012.- Me refiero casi en exclusiva a los diarios de información general.


  Cuando las empresas periodísticas en provincia editaban de forma modesta sus ediciones locales, subsistiendo prácticamente de las suscripciones, venta en el kiosco y apenas algo de publicidad, eran en verdad independientes. Los periodistas en plantilla de las pequeñas redacciones mantenía con orgullo la independencia antes mencionada. Nadie les indicaba el sentido de su información y trataban de relatar la verdad. Eran profesionales dignos, no muy bien remunerados, pero si admirados por su honestidad.


  Personalmente recuerdo mis primeros años de prácticas donde se me asignaban cubrir informaciones sin indicarme a quien debía favorecer. En la redacción apenas trabajaban seis periodistas y era más numerosa la plantilla de talleres que todas las demás secciones juntas. Claro, me refiero cuando los diarios de provincias se despachaban con solo 16 o 20 páginas, que los ciudadanos devoraban en su totalidad.


  No se en qué momento se produjo el cambio, pero recuerdo que a comienzos de la década del ochenta inicié el proyecto de un nuevo diario para una pequeña provincia andaluza y cuando fui a contratar periodistas me encontré con que la práctica totalidad eran ideológicamente de izquierdas, como si eso fuera lo correcto en democracia. Y cuando se celebraron las elecciones del 28-O, donde Calvo Sotelo perdió y Felipe González obtuvo aquella mayoría, toda la redacción celebraba junto al pesoe el triunfo.


  Desde que los periodistas dejaron de ser independientes para convertirse en lo que son ahora, muchos de ellos, los diarios dejaron de ser atractivos al público que empezó a elegir el periódico según la ideología del medio.


  Ahora es difícil encontrar una redacción como las que he mencionado antes. Todas mantienen a todo un ejército de periodistas encantados de ser invitados a actos políticos, de recibir regalos, de estar vendidos a una determinada ideología. Hablemos claro, periodistas vendidos y nada independientes. Ya no es suficiente el ingreso por suscripciones y venta sino que necesitan una abultada cartera publicitaria para pagar la nómina. Durante años muchas campañas se han negociado directamente con el presidente de la comunidad autónoma. En base a compromisos informativos se daban miles de millones de las antiguas pesetas... Editar periódicos en provincias pesó a ser de un servicio a la sociedad a un muy buen negocio para los propietarios.


  Este año, y el que viene, veremos las consecuencias de haber vivido esa burbuja de medios, todos imitando a El País en su provincia correspondiente. El suicidio es colectivo y me temo que sólo internet salvará la libertad de expresión.


  De hace dos siglos


  25 Abril 2012.- Hace un par de meses contacté telefónicamente con un amigo, editor que la crisis en su comunidad autónoma le estaba golpeando. Las deudas de organismos oficiales le ahorcaban de tal manera que había decidido cerrar las cinco redacciones y unificar en un solo producto el diario que fundó a comienzos de los ochenta.


  Ilusionado me recomendó que me hiciera con un ejemplar y lo analizara. Confieso que esperé ansioso que me llegara el ejemplar. Y me llegó.


  La conclusión es que se siguen haciendo periódicos con formato y esquemas de hace dos siglos. En plena era digital los editores parece que insisten en vender tabloides con fotos impresas en papel prensa, con poca calidad cuando no en negro, con la estructura que nos enseñaron en la escuela de periodismo de mediados del siglo pasado.


  No sé por qué, pero creía que un diario refundido tras la crisis sería distinto. Como estoy acostumbrado a las tabletas, a internet, no me veía de nuevo manchándome las manos con la tinta impresa, como antes, con un formato nada cómodo pero esclavo de las antiguas máquinas de impresión.


  Creo que cuando la masa crítica de tabletas lo permita, el papel prensa, que antes se utilizaba incluso para envolver el bocadillo, o el pescado, será una reliquia del pasado. Mientras, entiendo, los editores deberían cambiar muchas cosas en los diarios impresos. Con la tecnología digital en algunos países, Suiza, Alemania, ya disponen de diarios en formato pequeñísimo, cosidos y con lomos pegados, a todo color, con papel de más calidad… vamos como la lectura de la tableta pero en papel.


  Entiendo a Juan Luis Cebrián, cuando acaba de declarar en Cádiz que el periódico diario de papel está muerto. No sólo lo entiendo. Lo comparto.


   


   


  La TVE


  2 Mayo 2012.- En Periodismo, uno de los profesores, que era directivo de Televisión Española, nos manifestó que, en aquellas fechas, la plantilla la componían unos nueve mil empleados, de los cuales sólo eran necesarios dos mil para hacer una buena televisión.


  La mayoría eran enchufados de uno u otro ministro o alto cargo, queridas incluidas, a los que solo enviaban a televisión para que tuvieran una nómina. Muchos incluso no se les conocía por los pasillos del ente público ya que el motorista, mensualmente, le llevaba el sobre a su domicilio.


  Desde entonces ha llovido mucho y me imagino que en todas las televisiones autonómicas han copiado el modelo de la TVE. O sea, colocar a los amigos, a las queridas, a los que había que pagar de alguna manera los favores políticos.


  Y eso es lo que pasaba, y pasa, en cuanto a la nómina.


  En alquileres de objetos para producir novelas, series, pasaba tres cuartos de lo mismo. Alquileres por cien veces su valor para justificar el verdadero saqueo de los amigos del gobernante de turno.


  Ahora que han vuelto las vacas flacas es buena hora de cambiar el modelo. De poner de patitas en la calle a esos miles y miles de enchufados que han sido colocados por los sucesivos partidos que han gobernado.


  Ah, y de que los informativos de la televisión son independientes, tururú... Somos tontos, pero me temo quo no tanto.


   


   


  Relevo en TVE


  5 Agosto 2012.- Televisión Española, desde siempre, ha sido un coladero de enchufados y amantes del gobierno de turno. Como ya he comentado en alguna ocasión, el profe de tecnología en Periodismo nos decía en el setenta que de los nueve mil empleados que, entonces, trabajaban en TVE sobraban siete mil.


  Muchos ni se les conocían. Se les llevaba el sobre, la nómina, a su casa para que no se molestaran en acudir al centro. Con la democracia, después del setenta y seis, la situación no ha sido muy diferente. Al contrario. Adolfo Suárez, Felipe González, José María Aznar y luego Rodríguez Zapatero, cesaron a los colocados, a dedo, por el gobierno anterior y colocaban, también a dedo, a sus hombres de confianza.


  Ahora parece que le está tocando el turno a los del pepé relevar a un buen número de profesionales que no lo hace mal, pero que fueron contratados por el anterior gobernante. Entre los que salen está Ana Pastor, toda una profesional con un salario de ciento cuarenta mil euros (casi 24 millones de las antiguas pesetas), conductora de los Desayunos, con una merecida audiencia. Las redes sociales tiemblan con el argumento de que caerá el número de conectados a esa hora. Televisión Española parece que no depende de las audiencias masivas para justificar su publicidad, porque no la tiene. Es más. Si de un servicio público se trata, deberá dedicarse a programas culturales que las privadas no se lo permiten por su baja rentabilidad. La televisión pública no debe competir en programas telebasura...


  Cuando los del pesoe vuelvan a gobernar cesarán a Julio Moano y colocarán de nuevo a Ana Pastor. Es lo que se viene haciendo. Una vergüenza, oiga.


   


   


  Prensa dependiente


  1 Julio 2012.- Cuando el Gobierno de Rajoy toma medidas impopulares, eliminando la extra a los funcionarios, subiendo el IVA, va el lobby de grandes editores de prensa de pago en España, la AEDE, y desesperada empieza a cambiar su directiva y buscan desesperados un presidente conectado con el pepé para que les ayude a que el Estado les financie.


  A la francesa, claro. O que les subvencione la reconversión, porque cada vez el papel se vende menos, la publicidad ha caído en picado y, o se pasan al digital, tabletas, etc, o mueren.


  Ya se sabe, en época socialista se acercan a Teresa Fernández de la Vega para que siga gastándose en publicidad institucional lo suficiente para que sus editores lleven el tren de vida, el boato, a que están acostumbrados... más o menos como los políticos: coches de empresa, incluso algunos aviones, chóferes, dietas, salarios millonarios... Y para ese tren de vida, de los editores, claro, las subvenciones, la publicidad institucional, a cambio de algo, claro, es imprescindible.


  Quien diga que la prensa en España es independiente es un ingenuo, o un embustero. Una prensa que siempre sabe llevarse bien con el que gobierna, o como en Cataluña, en Galicia, en Andalucía, donde reciben millones para reconversión, ediciones en el idioma de la comunidad, es una prensa vendida al poder. Una prensa que no tiene reporteros, periodistas dedicados a pisar rabos porque eso molesta al poder. Mejor sólo sacar lo que interesa al que da la subvención, claro.


  Las crisis, la depresión, parece que va a traer consigo algo bueno. La desaparición de la prensa vendida. E internet nos puede ayudar a que quien quiera, con pocos medios, pueda publicar lo que los grandes, los de AEDE, nunca han hecho. Ser el contrapoder. Porque claro, lo rentable era silenciar y ser obedientes.


   


   


  El periodismo ha muerto


  24 Agosto 2012.- No puedo estar más de acuerdo con Rosa María Calaf. En los cursos de verano de Laredo ha dicho las verdades que sobre el periodismo pensamos un montón de los que antes lo ejercitábamos a conciencia.


  Ahora los editores solo permiten lo que Rosa María denomina "periodismo de hacer caja". Por eso prevalece el mal gusto en las televisiones privadas, porque la bazofia vende más que el buen gusto.


  Son pocas, diría que poquísimas, las empresas editoras que en ese siglo dedican periodistas a investigar. Sólo les interesa la información fácil, la que llega por la nota de prensa y las ruedas de prensa sin preguntas. Así no se comprometen, claro. Y así agradan al político que, a cambio, como hace la Generalidad, como hace la Junta de Andalucía, como hace el gobierno gallego, le llenan de millones de euros en publicidad institucional, cuando no en subvencionar la reconversión en las rotativas. Los editores, que antes, en el siglo pasado, lanzaban a sus profesionales en busca de noticias verdaderas, crueles y desnudaban la corrupción, ahora miran para otro lado. El resultado es que, con la complicidad de toda una generación de profesionales dóciles, periodistas que buscan la palmadita, el periodismo auténtico ha muerto.


  No está en la UVI, como dice Rosa María. No. El periodismo no está enfermo. En España, gracias a la política que todo lo corrompe, gracias a unos editores codiciosos, el periodismo ha muerto. Ahora sólo quieren contratar a becarios, que por un salario de seiscientos euros le llenan las páginas sin que el político de turno le tenga que llamar quejándose de que le incomodan las informaciones. Sin que el mafioso, el traficante de vidas, se moleste porque algunos periodistas están siguiendo la pista del blanqueo de dinero.


  Es una vergüenza, pero basta ver como la prensa, en general, ha tratado el escándalo de los eres en Andalucía para entender que esta sociedad no dispone del contrapeso de los medios, de los periódicos. De los periodistas, claro.


   


   


  Google también sufre


  13 Septiembre 2012.- Este mes de setiembre se anuncian novedades en el mundo de los smartphone’s, tabletas y dispositivos que seguro nos van a cambiar, aún mas, la manera de entender cómo será la lectura de revistas, diarios, libros, en el futuro.


  Empezando por los teléfonos inteligentes, esos que ahora todo quisque lleva en el bolsillo y que incluso puede sustituir al ordenador de casa, tenemos novedades importantes. Si pareció que el sistema operativo de Google, el Android, iba a monopolizar el universo haciendo sombra al exitoso iPhone de Apple, la reciente sentencia de Estados Unidos ponía en evidencia que los de Samsung copiaron el dispositivo y, precisamente, imitando a Apple tuvieron éxito. El revés es que la justicia norteamericana obliga al gigante coreano a dejar de imitar teniendo que modificar muchos de los diseños de escritorio así como la arquitectura del comportamiento de sus smartphone’s. El gran perjudicado, aparte de Samsung, es el propietario del sistema operativo: Google. Con esa sentencia se entiende que deberá modificar el diseño de Android para no vulnerar las patentes de Apple. Samsung, y los demás fabricantes que se aten los machos, también deberán diseñar otra arquitectura que no vulnere patentes, como el zoom al pellizcar la pantalla, etc.


  Está claro que otro beneficiado en esta guerra es el olvidado Microsoft, que parecía que durante años se había rezagado en la carrera de sistemas operativos para dispositivos móviles. Posiblemente su dominio universal de sistemas para pecés les haya anestesiado toda una década, pero ahora su nuevo sistema operativo Windows 8 es toda una revolución ya que se adapta tanto a tabletas, samartphone’s, ordenadores, con una simpleza y rapidez que no tenían sistemas anteriores. Es otro adversario bastante superior al Android de Google, que ya ha empezado a distribuirse en teléfonos inteligentes de Nokia, con el Lumia 920. Todas las críticas son favorables y además con arquitectura y diseño propio, que le salva de infringir patentes. Ya sabemos que los asiáticos con muy amigos de copiar lo ajeno. Incluso mejorarlo, pero siempre copian sin ningún rubor ni leyes que les frenen. Pero en el mundo occidental, en Europa, en USA, grandes consumidores de sus productos tecnológicos, las patentes y los juzgados funcionan de otra manera intentando respetar la inventiva, el desarrollo, el diseño…


  La estrella de Google, que ya empezó a ser amenazada por las redes sociales que no controla, y por los dispositivos de Apple cuyas App’s no puede indexar, se topa ahora con otro importante rival, no en el buscador, sino en el negocio de tabletas y venta.


  Se trata de Amazón, que como Apple tiene su propia tienda donde vende, no sólo libros, sino suscripciones a revistas y diarios, además de accesorios para sus propias tabletas y de otros fabricantes. Amazon, como Apple, tiene los datos y la tarjeta de crédito de todos sus clientes, a los que vende millones de productos con solo un click.


  Si Google nos enseñaba ese mes de setiembre su tableta de siete pulgadas fabricada por Asus, la Nexus 7, por casi doscientos Euros, los de Amazon por ese mismo precio ya han presentado su Kindle Fire HD, que supera al del buscador en capacidad y calidad, y con dos tamaños, uno de siete pulgadas y otro de nueve pulgadas, en dura competencia con la de Samsung y Apple, y a mitad de precio.


  Está claro que esta guerra entre gigantes, que perjudicará al buscador claramente, beneficia a los consumidores que podrán optar por varios modelos y precios ajustados a sus necesidades.


  Quien se beneficiará de la masificación y socialización de tabletas serán los medios escritos que día a día ven como sus ediciones impresas y su publicidad cae en picado. Dentro de pocos meses tanto la tecnología como la masa crítica de dispositivos hará posible que la lectura de revistas y periódicos se realice desde dispositivos móviles. No habrá que pagar costosos sistemas de impresión, no habrá que dejar ejemplares a las distribuidoras, no habrá que competir en los kioscos ya convertidos en comercios libaneses donde lo mismo compras un libro, que un chicle o un bolígrafo…


  Los editores de libros hace años ya empezaron a darse cuenta de que su futuro estaba en las tabletas económicas. Esas que se venden por algo más de cincuenta euros y que puedes almacenar miles de libros. Hasta Tusquets ya ha anunciado que se pasa al libro electrónico.


  Esto no hay quien lo pare.


   


   


  Periódicos on-line rentables


  26 Septiembre 2012.- Hace pocos días un ruso me comentaba que en su país la publicidad, los banner´s, en los periódicos digitales era muy cara. Y que además existían cientos de periódicos on-line y todos eran muy rentables, al contrario que en occidente.


  Me quedé de piedra. Luego supe la razón: Google no había penetrado en ese mercado con su publicidad textual y repartiendo sólo el 15 por ciento de lo que cobra a los soportes, reservándose un 85 por ciento para sus arcas. En Rusia, el ingreso no es para el intermediario, sino para el soporte.


  Luego me dicen que en Suecia, en Noruega, así como otros pequeños países con lenguas propias, tampoco ha penetrado Google y por tanto las versiones web de los periódicos son muy rentables.


  Conclusión: La política de Google, que ha sido imitada por otras redes, es la causa de que estén en crisis la mayoría de los periódicos en España, y en los países donde ha penetrado. La culpa la tienen los webmaster´s, que están tan contentos de que sus sites tenga banner´s aunque Google les pague una miseria.


  Habría que unir a todos los medios on-line para que dejaran de aceptar publicidad de redes de afiliación y otras que hacen negocio a cambio de que cientos de portales les repliquen sus anuncios a precio de ganga.


  Un amigo me decía, cuando le comentaba estas reflexiones: Está claro que mientras mi enemigo es el pepé, el tuyo es Google...


   


   


  El sectarismo castiga


  28 Septiembre 2012.- Los datos son irrefutables. Los periódicos catalanes, sectaristas donde los haya y defendiendo la secesión como si les fuera la subsistencia en ello, se sangran en su circulación. Tanto el Periódico de Barcelona como La Vanguardia, antes Española, han perdido casi un veinte por ciento de sus ventas.


  Claro, como lo que no ingresan por ventas y publicidad la Generalidad, Arturo Mas, se lo compensa en forma de ayudas directas por favorecer la inversión lingüística y editorializar a su servicio.


  Es extraño pero no es normal que las editoriales de diarios se vendan tan descaradamente como lo vienen haciendo en Cataluña desde tiempos de Pujol. A lo mejor los propietarios son compensados con otros negocios que les ofrece el gobierno regional.


  En España, desde que llegó Felipe González, la prensa se ha ido vendiendo al poder, salvo excepciones, y en vez de reflejar asuntos de contrapoder ejercen descaradamente de botafumeiro del poder. Les da igual que los lectores huyan. Les da igual que no tengan credibilidad. Al final nos encontramos con unos periódicos vendidos cuyos resultados amenazan el cierre de los mismos un día de éstos. Y además el auge de periódicos on-line pone más en peligro a los dinosaurios que no han sabido adaptarse al nuevo cambio climático.


   


   


  Talibanes tertulianos


  1 Noviembre 2012.- Después de zapear durante una temporada por las tertulias televisivas, muy de moda, se llegan siempre a las mismas conclusiones.


  Todas las tertulias procuran contar con algún periodista pijo-flauta socialista que defiende con verdadera vocación a su pesoe, a pesar de, será para disimular, algunos fallos que reconoce. Pero claro, más asuntos turbios tiene la derecha... esa es la tónica en todas las tertulias donde los periodistas se enzarzan en auténticas broncas cual marujas de barrio sin que el moderador pueda, o quiera, poner orden para que se entienda algo. Me parece que las peleas entre periodistas forma parte de lo acordado. Lo sospechaba. Lo sospecho...


  Sabía que el sentimiento independentista de algunos periodistas los hacía nada independientes. Lo que no imaginaba es que una Pilar Rahola fuera una auténtica talibán en la defensa de Arturo Mas (Al que le ha escrito una biografía) y de la independencia de Cataluña. Negando evidencias y saltando como una leona contra los tertulianos que osaban ensombrecer tanto la figura de Mas como los argumentos de fuera de juego en la apuesta de continuar en Europa fuera de España. El espectáculo de algunos tertulianos con frases salidas de tono, que contrastan con los comedidos y documentados de otros, quizá es lo que se busca para que la masa, los televidentes, vibren. Pero es una pena comprobar cómo las talibanes -suelen ser mujeres- María Antonia Iglesias, Pilar Rahola, etc, son tan vehementes en negar evidencias y saltar a la yugular del que le discute sus argumentos.


  Siempre quería pensar que los periodistas eran independientes, que contrastaban las informaciones y no portavoces vehementes de quien parece que les paga, o les promete en la nueva Cataluña separada de España. Pero visto que incluso algunos editores, como el mismo Conde de Godó, pone a La Vanguardia al servicio de los argumentos de Convergencia, incluso que todos los periódicos de Cataluña den un determinado día un mismo editorial, veo que esto del periodismo, de la información, no tiene remedio. Con periodistas talibanes, con editores vendidos, con televisiones que ofrecen basura, vamos arreglados.


  Menos mal que internet, esa que dicen se ha cargado a los periódicos, nos salvará. Quizá se ha cargado a unos periódicos, a unos editores, que se dedicaron a hacer negocio apoyando al poder a cambio de silenciar la corrupción. A cambio de no decir la verdad.


   


   


  Lucha de titanes


  12 Noviembre 2012.- Desde que en enero del 2010 Apple lanzara el famoso iPad el negocio de los ordenadores ha dado un vuelco que ni Steve Jobs podía imaginarse.


  Aquel iPhone gigante, con pantalla de diez pulgadas y, como un Smartphone, conectado permanentemente a internet tanto por Wifi como por redes 3G, revolucionó a los consumidores que ya agotaban sus necesidades con portátiles y ordenadores de sobremesa cuya evolución parecía agotada desde que se pusieran, los portátiles, de moda a comienzos de siglo.


  El dispositivo iPad resultó ser tan atractivo dada su versatilidad. Te permitía de forma casi mágica, recibir correo, ver páginas web, películas, libros, revistas, periódicos, así como un mundo de miles y miles de aplicaciones que nos hacían la vida más fácil.


  Enseguida salieron imitadores. Y no fueron precisamente los eternos gigantes fabricantes de ordenadores, IBM, Acer, HP. El primer rival que vio la tendencia del consumidor fue Samsung que enseguida sacó su Galaxi de siete pulgadas. El atractivo del dispositivo de menor tamaño que el iPad, al mismo precio del iPad, apenas tuvo éxito y si se vendió fue gracias a las compañías de móviles que lo facilitaban a un precio más asequible junto a planes de datos.


  La llegada del iPad también fue un revulsivo para el sector editorial, que venía perdiendo ingresos por publicidad y circulación desde hacía más de una década. El dispositivo, tableta como se le empezó a denominar, ofrecía una lectura perfecta, con el añadido de que a la publicidad y a las informaciones se las podía enriquecer con vídeos y enlaces. El negocio editorial enseguida lo tomó como propio y empezó a desarrollar sistemas de visualización de sus ediciones impresas en la nueva tableta. La de siete pulgadas de Samsung no era el tamaño adecuado, así que la elección estaba hecha.


  Samsung intentó hacerse también con ese segmento y enseguida sacó su Galaxy de diez pulgadas, que apenas tuvo éxito dado que se vendía al mismo precio que el de Apple, con un refresco de pantalla muy inferior, y, por supuesto, sin las miles de APP’s que ofrecía el dispositivo de la manzana. Además el precio también influyó ya que el comprador optaba por el original en lugar de la imitación.


  El pasado mes de octubre otro gigante, este líder indiscutible de venta de libros on-line, Amazon, nos sorprendía anunciando el lanzamiento de tres tabletas, dos de siete pulgadas y una tercera de diez, con precios tan competitivos que anunciaban un cambio de tendencia. Presentó sus Kindle Fire con características similares a los de Samsung, pero a mitad de precio de los de Samsung. Los de Amazon utilizan para sus tabletas el sistema Android tuneado para que sólo puedan comprar libros, revistas y APP’s a través de su tienda, vetando a la de Google, que es la que precisamente distribuye el sistema operativo Android.


  Google, que no se quiere quedar atrás, tras intentar y fracasar en sus negocios de telefonía móvil, se puso las pilas. Como el dinero le sobraba a raudales, adquirió la unidad móvil de Motorola para explotar sus miles de patentes en ese campo. Y estos días presenta también sus tabletas Nexus de site y de diez pulgadas fabricadas por Samsung para este gigante que casi monopoliza el negocio de las búsquedas y de la publicidad, a nivel mundial, de internet.


  Está claro que los nuevos gigantes de la tecnología han intuido, y han acertado, que el consumidor se lanzará en esta década a acaparar tabletas y que al igual que casi todo el mundo anda con un Smartphone en la mano, en pocos años todos andarán con tabletas para leer revistas, periódicos, libros, ver el correo y navegar por internet.


  El gran beneficiado será el sector editorial que con menos coste ofrecerá productos más atractivos y podrá ver la luz a la caída de circulación de sus publicaciones impresas, ofreciéndolas en dispositivos móviles con una actualización casi inmediata y con el atractivo de añadir videos, enlaces y otras aplicaciones.


   


   


  La mafia pujolista


  12 Noviembre 2012.- Sabía que la prensa catalana, casi en su totalidad, siempre ha navegado dirección a CiU. Siempre ha defendido a Pujol. Siempre ha ocultado los casos de corrupción y ha sido el altavoz de la Generalidad.


  Claro, a cambio de recibir todos los años, todos, subvenciones millonarias. Millones de millones a La Vanguardia, a El Periódico y a cientos de periódicos on-line para que callen.


  Pero lo que no me podía imaginar era que los Pujol eran una mafia, estilo napolitana, marsellesa o lo que sea. El párrafo de Salvador Sostres en El Mundo, contando como se enterró el caso Banca Catalana no tiene desperdicio: "Piqué Vidal hizo una lista de los 41 magistrados de la Audiencia de Barcelona que tenían que decidir si procesaban o no a Pujol y visitó uno a uno a los que calculaba que estaban más dispuestos a dejarse convencer. Y a cada uno de ellos les hizo una oferta que no pudieron rechazar. No una oferta genérica, sino perfectamente personalizada: ayudas al hijo yonqui, el puesto de trabajo de la esposa con problemas, ayudas económicas para las situaciones desesperadas, etcétera. Todo ello, naturalmente, con cargo al erario público. Un día antes de la votación, en 1986, Piqué Vidal estuvo en condiciones de anunciarle a Pujol: 'Presidente, ganaréis por 33 a ocho', que fue exactamente el resultado de la votación del día siguiente".


  Vamos que hay que quitarse la venda de una vez por todas. En ese territorio campean prácticas nada democráticas. Nada transparentes. Se practica la presión, la mentira, la amenaza, el soborno. Tenemos a un partido que quiere gobernar de nuevo con su sede, entre otras cosas, embargada por casos de corrupción...


  Arturo Mas y los de CiU quieren la independencia para que sus asuntos, que son muchos y muy gordos, no se juzguen en el Tribunal Supremo de España. Quieren, como en el caso Banca Catalana, que otro Piqué Vidal -este creo que sigue en la cárcel por otros temas- toque a sus magistrados y no pase nada. Un asco.


   


   


  El Mundo sin Pedro Jota


  6 Febrero 2014.- Soy de los que ha conocido personalmente a Pedro Jota antes y después de ser director de Diario16, primero, y de El Mundo después.


  Cuando era comentarista político de ABC coincidimos en una cena en el Club Financiero Génova. El entonces joven Pedro destilaba simpatía, liderazgo, acercamiento… A los pocos años Juan Tomás de Salas sustituyó a esta joven promesa por Miguel Ángel Aguilar al frente de Diario16, rotativo nacido en la democracia con espíritu libre del que carecían los complejos, compromisos y demás servidumbres que destilaban los dinosaurios ABC, Ya, Informaciones, El Alcázar, Arriba... En aquellos años podías comprar cualquier periódico porque todos decían lo mismo. Se diferenciaban por las numerosas páginas de anuncios breves o de esquelas. Pedro convirtió a Diario16 en un periódico independiente que investigaba a buenos y malos, que levantaba ampollas y no se amilanaba con las amenazas del poder.


  Por segunda vez a Pedro lo ha cesado el poder. Los políticos, nuestros políticos, no consienten que se desayunen un día sí y otro también con sus corrupciones, sus miserias, en las portadas de los medios. Por eso suelen utilizar las campañas publicitarias institucionales para domesticar a la prensa. Y durante muchos años, muchos, los sucesivos gobiernos, tanto del pesoe como del pepé, lo vienen practicando. Lo he visto, lo he vivido en carne propia mientras dirigía, durante 17 años, un diario en Andalucía que no era cómodo a los sucesivos gobiernos locales.


  De Cambio16 lo cesó el editor, Juan Tomás de Salas, por petición personal de Juan Carlos de Borbón, nuestro monarca cazador de elefantes en Botswana y niño consentido de los diferentes gobiernos que le han pagado generosamente, a cuenta de los fondos reservados, los gastos de sus cientos de amantes a lo largo de cincuenta años…


  Su salida de El Mundo se la debe a este presidente gallego, Mariano Rajoy, al que a pesar de que su lectura se limita al Marca y As, no ha entendido que sus correos con Bárcenas fueran aireados por el rotativo de Pedro. En una democracia al uso, esto hubiera significado la dimisión del Presidente Rajoy. En España ha sido al contrario.


  Me temo que la trayectoria de El Mundo tendrá un después de Pedro bastante diferente. No sólo por la crisis económica que se vive en el sector, sino porque el cese es un aviso a navegantes. Quien se extralimite con el poder político en este país ya sabe lo que le espera. O te dejas que te mimen e inyecten dinero y te callas, como han hecho con El País últimamente, o te buscas otro trabajo. Sólo desde la absoluta independencia económica se puede hacer crítica sin que te puedan crucificar. Y la prensa de papel hace años que dejó de ser solvente.


  Me consta que Pedro no es precisamente un personaje que esté dispuesto a caminar en silencio al cementerio de elefantes. Su siguiente proyecto, digital, claro, levantará ampollas en los que creen que han silenciado a un profesional incómodo. Incómodo al poder, claro. Pero gracias a San Internet la libertad de prensa, en la red, en tabletas, está a salvo. Creo que Pedro verá, desde su nueva atalaya digital, el fin de la agonía del papel.


   


   


  Como hongos


  11 Febrero 2014.- El negocio de la prensa ha muerto. Pero no el que conocíamos antes de internet, que ese ya murió hace años


  Me refiero al negocio de los llamados periódicos digitales que nacen como setas cada vez que un rotativo de papel muere y deja en la estacada a cien periodistas. Al parecer los miles de medios que ya se pelean en Estados Unidos han provocado que el reparto de publicidad sea ínfimo, tanto en reclamos como en precios.


  Porque en el mercado de oferta y demanda, si hay mucha oferta de sites el precio de la subasta será a la baja. Y ya teníamos a Google y otros que con los programas de afiliación pagaban calderilla sin ningún rubor. Y claro, si a El Corte Ingles, por poner un ejemplo, le ofreces un millón de impresiones a céntimo, pues no le importa que su publicidad, su reclamo, se vea en sitios poco dignos, por llamarlos caritativamente.


  Si en el papel el 70 por ciento de los reclamos publicitarios son opacos, esa cifra en los banner's de las sites es del 90. Rentabilizar las sites a base de CPM's es imposible, si de una estructura con redacción se trata. Sólo los patrocinios garantizan la viabilidad de los medios informativos on-line.


  Porque si hablamos de noticias, esa es otra. Cualquiera con su iPhone se cree todo un comunicador con derecho a llamarse periodista sólo porque ha tenido la oportunidad de presenciar una pelea de barrio y ha hecho cuatro preguntas. La profesión, como tal, está por los suelos. No porque haya miles y miles de periodistas en paro, sino porque se ha perdido la dignidad en algunos medios, digitales, claro, que no respetan la exclusiva, el pisotón y tienen la cara de publicar la investigación de otro refritándola a los pocos minutos de conocer el trabajo del vecino, que a lo mejor ha dedicado recursos que el copiador se ahorra.


  Antes, en mis tiempos de periodista del papel, acostumbrábamos a respetar las exclusivas elaboradas por el colega al que le reconocíamos el esfuerzo. Ahora da asco. El Mundo, por poner un ejemplo, o El Confidencial, tiran de la manta de un tema tenebroso, y a los diez minutos cientos de sites lo reproducen con toda la jeta...


  Por eso entiendo que el negocio de la prensa tiene que evolucionar. No puede ser que internet, que ya se ha cargado la industria discográfica, casi al cine y por supuesto a la editorial de libros, también acabe con la prensa. Quien quiera comer buen jamón deberá pagarlo de alguna manera. El jamón no crece gratis en los alcornoques. Las noticias contrastadas, elaboradas, los informes, los reportajes, tampoco.


   


  El sablazo a Google


  28 Febrero 2014.- No es que yo sea muy amigo de Google. Me parece que se ha hecho imprescindible y está abusando de su posición de casi monopolio mundial.


  Además, acostumbró a las empresas a utilizar, gratis, el servicio de correo Gmail. Cuando las empresas que daban servicio de correo cerraron, ellos lo han puesto de pago. Y a qué precios... Las empresas tecnológicas se olvidaron de dar servicio de correo y ya no les merece la pena competir con Google. Y de esas varias.


  Pero lo que no me parece de recibo es que las agonizantes cabeceras diarias, las aglutinadas en AEDE, hayan presionado al arrinconado gobierno de Rajoy para que les subvencione sus millonarias pérdidas. Los diarios del papel llevan años agonizando.


  Acostumbrados al maná de la publicidad institucional, a dar sablazos a grandes empresas para que sufragaran su costosa tercera planta noble, donde decenas de altos ejecutivos se lo llevaban crudo, en salarios, en tarjetas visa oro, en coche oficial con chófer, incluso con jet privado para sus viajes a América. Y eso se ha acabado. Pues estos, los de las plantas nobles, quieren que Google y los demás agregadores les saquen de la ruina. Y va el ministro y cuela la llamada tasa Google de rondón en un Proyecto de Ley que pretende proteger todos los contenidos intelectuales, sí o sí, y por supuesto darlo a una entidad de gestión, Cedro, para que lo reparta, a los de AEDE, claro.


  Ese experimento no ha resultado en ningún país de Europa. Google deberá de pagar, vía impuestos, lo que gana en España, en lugar de cotizar en Irlanda por una miseria. Habrá que cambiar las leyes actuales. Pero el sablazo para los de AEDE tiene mala pinta. Huele mal.


  Porque muchos periódicos digitales ofrecen gratuitamente su información y lo que les interesa es que sean visibles en Google y demás buscadores, ya que a muchos más de la mitad del tráfico les llega por buscadores. Si ahora estos deben pagar, a lo mejor dejan de indexar y se lía la parda.


   


   


  Guerra en los medios


  8 Marzo 2014.- Y es que los medios informativos han dejado de ser órganos de expresión independientes. Eso que antes era la conciencia del poderoso, del temeroso, ahora se ha convertido en el negocio del banquero.


  Sólo hay que echarle un vistazo a los llamados boletines confidenciales, esos que ahora se leen en Internet, para entender de qué va la película en la guerra mediática que estamos inmersos desde hace unos años. La guerra de querer controlar medios informativos, algunos con pérdidas multimillonarias, y que no parece importar al Berlusconi de turno siempre que pueda ejercer influencia.


  Y es que la culpa la tienen los de siempre. Los que han descubierto la de negocios que se pueden hacer bajo la sombra de un medio informativo posicionado. La culpa la tuvo el Watergate, que permitió a unos periodistas del Washington Post tumbar nada menos que al número uno, al hombre más poderoso del mundo. Y eso no se puede permitir, claro.


  Quizá ese fue el principio del declive de los medios informativos, de los periodistas que hasta entonces se enorgullecían de ir de independientes y no casarse con nadie a la hora de informar de los hechos que investigaban.


  Y como la telaraña del poder todo lo alcanza, como la misma Iglesia, se iniciaron las consignas en universidades y escuelas de periodismo. Había que crear una nueva generación de periodistas que fueran tan profesionales que no debían opinar, sólo informar de lo que vieran con sus propios ojos o de lo que le informaran diferentes fuentes contrastadas.


  El resultado es que no paran de salir de las fábricas universitarios con el título de periodista y que están encantadísimos con escribir lo que ven, lo que escuchan y lo que contrastan… Encantados de no investigar. Encantados de no perseguir al corrupto. Encantados de no opinar… Los medios informativos son un negocio. Un suculento negocio de poder. De influir y de obtener información privilegiada.


  Pero ocurre que Internet se escapa a los poderosos y los gobiernos de derechas intentan silenciar esas opiniones e informaciones que no controlan…


  Pero los caminos de la libertad son gaseosos y ningún poder, ningún gobierno, podrá encapsular la libertad de pensamiento. Siempre lo han intentado. Y siempre, al final, han fracasado.


   


   


  Prensa gratuita


  8 Marzo 2014.- Los datos no ofrecen dudas. En Francia, nuestro vecino país, los índices de venta de prensa no sólo se han estancado durante el presente año, sino que por primera vez en muchas décadas, han descendido.


  ¿Quiere esto decir que han bajado los lectores de periódicos? Lo que ocurre es que la llamada prensa gratuita, esa que a uno le ofrecen diariamente cerca de las estaciones de metro, de autobuses, de trenes de cercanías, está sustituyendo, poco a poco, a los lectores de prensa de pago por lectores de prensa gratis.


  En nuestro país, sobre todo en ciudades como Madrid y Barcelona, el fenómeno de la irrupción de periódicos gratuitos está siendo analizado con gran preocupación por los grandes de siempre: ABC, El País, El Mundo… Cuando Madrid y +, ahora de la cadena noruega 20 Minutos, así como Metro lanzaron sus primeros ejemplares el primero en Madrid y el segundo en Barcelona, los grandes no les prestaron atención. Hartos de soportar prensa gratuita semanal, quincenal y mensual en cualquier barrio o pueblo de Madrid dedujeron que estos nuevos tendrían la misma incidencia que los semanarios que desde hace un decenio se reparten de forma gratuita, con algún contenido informativo y el resto de reclamos publicitarios. Pero al año de presencia, y tras conocer los datos del EGM en el sentido de la cantidad de cientos de miles de madrileños y barceloneses que confesaban leer habitualmente el resumen de noticias de actualidad precisamente de los dos que pertenecen a empresas multinacionales europeas, Metro y 20 Minutos, las alarmas se convirtieron en profunda preocupación y la preocupación sirvió para que presionaran al ayuntamiento de la capital. La Corporación de José María Álvarez del Manzano, en un singular ejercicio de libertad de expresión, decretó una ordenanza donde prohibía el reparto de los periódicos gratuitos cerca de las estaciones de autobuses y Metro, debían repartirse alejados de los kioscos de prensa, etc, etc, etc… La medida de Álvarez del Manzano, jaleada y aplaudida convenientemente por los periódicos de pago, ha servido de poco. El resultado es que los usuarios del Metro madrileño prefieren coger y leer prensa gratuita a pagar por los “tochos” en el kiosco.


  El fenómeno de estos medios de información cuyo único sustento es el publicitario, lejos de aminorar va en aumento. Los alrededores de Madrid disponen de ediciones del Diario del Noroeste, Diario del Suroeste, Edición Norte, Edición Sierra, y pronto cerrarán el círculo con la Edición Alcalá. Se trata de periódicos de reparto gratuito, de lunes a viernes en la mayoría de los casos, elaborados por redacciones de profesionales del periodismo. El resultado es que ofrecen al lector una información local que los grandes no pueden por razones obvias, un contendido de opinión, y las principales noticias del ámbito nacional, internacional, deportes, etc.


  Ya hay proyectos de este tipo de periódicos diarios para ciudades como Barcelona, Málaga, Almería, y continuarán, no cabe duda, al resto de España.


  Creo que entre la irrupción de la prensa gratuita y la que se ofrece por internet, la libertad de prensa está a salvo. A pesar de nuestros políticos, claro


   


   


  Miedo en la Prensa


  8 Marzo 2014.- En Huesca, en el congreso que anualmente celebra bajo la marca “periodismo digital”, se ha puesto de manifiesto. Todos los responsables de las ediciones web de los grandes rotativos han mostrado su zozobra.


  Su inquietud. Su miedo. Sí, miedo. Porque el pánico se está apoderando no sólo de los responsables de los medios electrónicos, ante la fiebre de poner freno a las pérdidas a cuenta de cobrar contenidos. Sino miedo de los propietarios de los periódicos tradicionales. Los grandes tienen miedo. Sí. Todos, desde las grandes empresas editoras de ABC, El Mundo, El País, hasta los regionales como el grupo Moll están mirando con lupa el fenómeno de internet que se une a la fiebre de la prensa diaria gratuita. Sí, los modelos Metro News y 20 Minutos que ya han dejado varios cadáveres en la vecina Francia y que se han posicionado en nuestra piel de toro con verdadero éxito.


  Porque no sólo tienen enfrente a grandes multinacionales, sino que empresarios locales han imitado y están teniendo tanto éxito que la expansión de los diarios gratuitos no ha hecho más que empezar. De aquí al próximo verano se habrán duplicado las cabeceras y, vamos a ser claros, va en detrimento de los tradicionales diarios de pago. No es una hipótesis. Es una evidencia. Es ya una realidad. Hay proyectos en marcha para Andalucía, para el Levante, para Cataluña…


  Y sobre el tema de las versiones de los periódicos tradicionales en la Red, en Internet, las opiniones que se han escuchado en el congreso han sido bastante desacertadas. Todos se han lamentado de la crisis publicitaria y los grandes han justificado el cobro de la edición web con argumentos variopintos. Y todos se resistían a la evidencia de lo que viene. La tecnología es imparable. Y por mucho que Miguel Angel Gozalo, colocado por el PP como Presidente de la Agencia EFE, haga de profeta con la especie de que el periódico de papel, el tradicional que se vente en el kiosco y que nos mancha las manos de tinta que contamina lo suyo, nunca desaparecerá porque es un placer leerlo en el desayuno, la realidad nos supera.


  La realidad tecnológica, claro. Esa realidad que convertirá, durante un tiempo transitorio, a los kioscos en modernas y rápidas imprentas digitales donde el Miguel Angel Gozalo de turno saludará al malhumorado vendedor de fascículos, y le solicitará “las secciones de opinión de ABC, El País, La Razón, sociedad de El Mundo y finanzas de Cinco Días”. El kiosquero, convertido a la fuerza en experto impresor, cibernauta, etc, meterá el pedido en el PC y zas… En menos de veinte segundos le entrega un manojo de hojas, formato A3, A4, qué más da, encuadernadas para gozo y disfrute del tradicional lector de prensa escrita.


  Sí, antes dije que durante un periodo transitorio, porque a los pocos años los kioscos de prensa no serán rentables dada la competencia atroz de los fabricantes de impresoras que nos habrán colocado en todos los domicilios verdaderos artilugios –impresoras rapidísimas- conectados a la nueva televisión-pc-digital, alta resolución, y claro, ya no será necesario ir al kiosco. El kiosco lo tenemos en casa.


  Y además, será gratis.


   


   


  El Papa y la prensa


  8 Marzo 2014.- Entiendo a Juan Pablo II. Entiendo que su mensaje sea puro y sincero. Pide a los periodistas que se resistan a las presiones y digan la verdad.


  En su mensaje a cuenta de la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales, que se celebrará este verano, dio un verdadero rapapolvos a las empresas editoras y de comunicación, que generan informaciones convenientes según sus intereses.


  Este Juan Pablo II, con todos los respetos, siempre ha caminado distante en algunos extremos de la propia Iglesia que preside. Esa Iglesia que tienen miles de medios de comunicación y que no son precisamente altares a la libertad de expresión. Esa misma Iglesia que en el País Vasco está con Arzallus, en Cataluña con Pujol y en la España del franquismo paseaba a su caudillo bajo palio.


  Lo que ocurre es que llevamos dos generaciones donde los tradicionales valores, honor, lealtad, dignidad, se han ido degenerando paulatinamente. Antes, se respetaba a los hombres de palabra, que trataban de vivir honradamente y no abusaban del prójimo. La cultura, el aprender de los mayores y el respeto a las normas era una meta. Al que estafaba, engañaba, robaba, mataba, se le hacía un vacío social y sólo era aceptado por su familia íntima, acaso.


  La cultura del pelotazo, esa que Solchaga defendía en el Parlamento tan alegremente en los años ochenta, se ha institucionalizado. Ahora no se admira a un personaje por su caballerosidad, su honor, su palabra… se le considera según lo abultado de su cuenta bancaria, aunque para lograrlo haya tenido que pisotear a trabajadores, estafar a compradores, engañar al fisco… Se ha hecho rico y eso es lo que le vale a la sociedad actual…


  No sé, nunca lo sabré, quienes son los culpables de la degeneración de los medios de comunicación. Sí, ésos a los que se refiere Juan Pablo II, pero su Iglesia tenía en España emisoras, agencias de comunicación y periódicos bien posicionados, y prefirió hacer negocio y vender a un grupo empresarial vasco en lugar de seguir haciendo opinión. Va a ser muy difícil cumplir con la sugerencia de El Papa Wojtyla. Sobre todo porque los medios de comunicación se han convertido en un suculento negocio y sus propietarios sólo buscan negocios colaterales y no permitirán a sus asalariados, los periodistas, que se resistan a las manipulaciones impuestas desde la presidencia.


  Necesitamos una regeneración de los llamados valores tradicionales. Necesitamos que a nuestros hijos se les enseñe en las escuelas, desde pequeños, a respetar a los demás, a no valorar al amigo según el dinero que posea… Necesitamos una televisión con programas de nivel, y no la telebasura con que nos han bombardeado desde que ese soporte de comunicación sólo sirve a intereses económicos de dueños sin escrúpulos…


  La Iglesia de Juan Pablo II todavía tiene medios de comunicación. A ver si aceptan el reto y dan ejemplo.


   


   


  Cristina Fallarás


  11 Marzo 2014.- Hojeando la prensa, ipadeando, al día siguiente de la huelga, me topo con un artículo de la periodista y escritora Cristina Fallarás donde hace la crónica real de cómo la víspera le habían comunicado que se iniciaba el procedimiento de desahucio de su vivienda, a instancias del antiguo Banco Bilbao.


  Su testimonio, escrito con la sencillez y la rigurosidad que la caracterizan, nos lleva a caernos del guindo. No es de recibo que esta periodista, escritora, conocida en el mundo cultural, también sufra la crisis hasta el punto de que la falta de ingresos le obligue a que un banco ordene que ella y sus hijos se marchen del lugar donde son familia.


  La profesión periodística ya tiene un largo rosario de miles de parados. No creí que también les tocara a los veteranos, a los que han tenido éxito. A los que llevan toda la vida haciendo un periodismo del que ahora nos podemos olvidar porque parece que los editores sólo quieren beneficios rápidos y prefieren a becarios recién salidos de la facultad que a veteranos con agenda, con datos, y con memoria. A lo mejor lo que los editores prefieren es que los periodistas no tengan memoria para que cuenten como esos empresarios, esos políticos, a los que conocen bien, están corrompidos y el hastío de la población hacia la clase política tiene sus razones.


  Recuerdo a la Cristina de comienzos de siglo porque en aquellos años, pocos meses antes de unas elecciones municipales, Sanromán, uno de los socios de un grupo editor de Madrid, encargó que se montara un diario de información general gratuito en Santa Coloma. Me tocó venir a ponerlo en marcha y me recomendaron a la mencionada Cristina para que lo dirigiera. Marchó a Madrid a presentarse a los empresarios y quedaron encantados con el fichaje. Todo un lujo. Unas semanas antes de inaugurar el rotativo, El Barcelonés, el entonces alcalde de Santa Coloma llama a Sanromán y le dice que la periodista contratada para dirigir el diario no puede ser una persona vinculada al PSC. Que los del PSOE no tragan. Así que Sanromán, como empresario de la construcción que pretendía levantar algún centro comercial en la zona, exige que se busque a otro periodista...


  Tuve que comunicárselo, con el estómago retorcido y prometiéndome que no aceptaría más proyectos periodísticos del personaje, a Cristina, que, triste porque el proyecto que ella me ayudó a poner en marcha, era bastante atractivo, lo entendió y se despidió sin que ello fuera un conflicto. Podía haber demandado judicialmente a la empresa... No era su estilo. Si su presencia no era querida, se marchaba.


  Luego supe que estuvo en el proyecto del desaparecido periódico de Planeta ADN. Lo del desahucio, su actual situación, simplemente no se la merece.


  Sobre libertad de expresión


  11 Marzo 2014.- El Tribunal Supremo acaba de admitir que llamar "chalado" a un alcalde está dentro de la libertad de expresión del articulista que resumió así la actitud de Presidente del Consistorio de Salamanca.


  Y viene esto a cuento de cómo cada juez, en función de sus amistades, de sus circunstancias personales, dicta sentencia en casos similares de libertad de expresión.


  Hace años, cuando era director de La Crónica fuimos condenados porque llamamos "sinvergüenza" a un político del Parlamento Andaluz. Se trataba de comentar una foto facilitada por ABC de Sevilla donde pillaron, con cara de pillo, a Tomás Azorín votando por un parlamentario ausente... A nosotros nos pareció que el político no había tenido vergüenza alguna en una época que en el Parlamento se fotografiaban escenas, poco dignas, de miembros que votaban con el pié desde el escaño del compañero ausente y con las manos las de otros no presentes... Aquello quedó, como todo lo que pasa en Andalucía, en nada. Cosas sin importancia que había que perdonar al pesoe que gobernaba decenios y tenía un poder omnímodo.


  Resulta que Tomás Azorín fue el primer gobernador civil del pesoe en Almería en el 83. Luego fue Presidente de la Diputación almeriense y durante muchos, muchísimos años, su influencia en la sociedad almeriense era absoluta ya que incluso fue premiado con el cargo de Delegado del Gobierno en Andalucía ocupando una ostentosa sede en Sevilla, ubicado en la mismísima Plaza de España, donde el hermanísimo del vicepresidente Alfonso Guerra, Juan Guerra, tenía su despacho donde tomaba cafelitos con empresarios que acudían a pedir el favor correspondiente tras pagar la acordada mordida. Tiempos gloriosos para el pesoe donde la corrupción era transparente y consentida por políticos y empresarios, como una normalidad. Un asco...


  Entiendo que los jueces de Almería no fueran capaces de entender la libertad de expresión y condenaran al diario La Crónica a pagarle al señor Azorín un millón de las antiguas pesetas por la expresión de "sinvergüenza" en el titular de la información de marras.


  Hoy, muchos años después, vemos por donde va la doctrina del Supremo en cuanto a valorar las expresiones que se publican de nuestros políticos. En cualquier caso, en provincias, dar sentencias que molesten a políticos y partidos en el poder es una heroicidad. Los políticos locales departen actos oficiales, institucionales, donde son invitados los jueces y demás fuerzas vivas. Y entre ellos se forjan vínculos y relaciones que, aunque no se quiera reconocer, influye en las sentencias ya que el criterio del juez siempre prevalece sobre la razón o conveniencia. Ya me entienden.


   


  Legislar contra la piratería


  12 marzo 2014.- Lo mismo que es casi imposible poner puertas al campo, va a resultar muy difícil legislar eficazmente contra la piratería.


  Desde hace años, desde que en todas las casas hay al menos un ordenador conectado a internet, nuestros jóvenes se han acostumbrado a bajarse música sin pagar. Lo hicieron antes de que las tiendas on-line ofrecieran esa posibilidad, ya que las discográficas pretendían seguir vendiendo CD's sin querer entender que la demanda era otra. Los que bajaban música, y libros, y películas, incluso colecciones completas, en principio lo hacían porque necesitaba, querían tener en su ordenador, en su PDA, en su ereader, Ebook, en lugar del disco físico, el DVD o el libro impreso. Es el progreso. Y como siempre, la demanda, la necesidad se adelantó a la industria que no supo, o no quiso, adaptarse a las nuevas tecnologías.


  Ahora la industria se queja de que la piratería les está llevando a la ruina y que cada canción o película que alguien se baja de la red es una pérdida para su negocio. Algo de verdad hay, pero sólo algo. Son millones las bajadas de música, de películas, y en cambio son miles los que las disfrutan. Vamos, que hay vicio de bajar y acumular sin que haya intención de utilizar.


  Pero como las cuentas se las hacen las industrias a nuestros ministros, muy sensibles, van y empiezan a legislar un sin fin de nuevas normas para evitar enlaces, para proteger la propiedad intelectual, entre otras cosas, porque han olfateado una nueva forma de recaudar y luego repartir una parte, como siempre...


  Hace décadas, Microsoft, que sufría copias de sus sistemas operativos, del Office, inició una Alianza con otros productores de software para denunciar y perseguir judicialmente el fraude. Hoy parece que han tirado la toalla. Las empresas serias prefieren comprar programas con su correspondiente licencia que les garantiza un producto de calidad, mientras que las copias piratas pueden provocar problemas informáticos graves.


  Y como muestra, un botón. Me dicen algunos funcionarios que donde más copias piratas se instalan es en los ordenadores de la administración pública, ya que no pueden permitirse el alto coste de ser legales. Concretamente mi fuente se refiere al Ministerio del Interior, pero al parecer en todos los ministerios se repite la anécdota. El ministro debería primero poner orden en su propia casa. Creo yo.


   


   


  Imágenes innecesarias


  4 Abril 2014.- La crueldad de ciertas imágenes que últimamente nos vienen regalando los medios informativos, tanto escritos como audiovisuales, me resulta un tanto desagradable.


  Entiendo que hay que satanizar a Bush. Y que todo lo que se relacione con la invasión de Irak por las tropas aliadas haya que jalearlo debidamente. Las encuestas dicen que la inmensa mayoría de los ciudadanos consultados están contra la guerra, contra las muertes de inocentes civiles… ¿Quién puede estar a favor de esas muertes? Pero de eso a meternos las imágenes, un día sí y otro también, de los cadáveres de niños, destrozados por los efectos de los continuos bombardeos, en las portadas de los llamados diarios serios, va un abismo.


  Y no es que un servidor, que entre otras publicaciones ha sido director del famoso semanario El Caso, sea precisamente un sensiblero. Como reportero me tocó cubrir cientos de sucesos espantosos, como crímenes de Eta, accidentes como la explosión de un colegio en Ortuella, donde murieron decenas de niños, el choque de dos aviones Jumbo en el aeropuerto de Los Rodeos, con quinientos cadáveres calcinados por las pistas… A los periódicos para los que cubría la información jamás se les ocurrió poner en portada las imágenes más desagradables. Se informaba de todo, pero se evitaba retorcerle el estómago al lector…


  Mientras aprendía periodismo -nunca se termina de aprender en esta profesión-, los redactores jefes me indicaban que dejara lo desagradable para la letra, y tratara de poner imágenes guapas. Nunca me indicaron que no publicara las noticias retorcidas, simplemente que no llevara al escaparate, a la portada, las mutilaciones, las escenas desagradables. Para los lectores morbosos ya estaba El Caso.


  Estos días me ruborizo. Mucho. Me ruborizo cada vez que veo el féretro de un niño mutilado por la guerra en la portada de los periódicos de información general. Me ruborizo porque hasta cuando fui director de El Caso trataba de dar una imagen cruda, pero no hacía saltar las lágrimas a los lectores sólo con la portada. El que quería historia, debía leer el interior si tenía estómago. Pero no en la portada, por favor.


  Y del desayuno que nos ofrecen las televisiones nacionales, mejor no hablar.


   


   


  Aznar no tiene quien le escriba


  11 Abril 2014.- Y es que ya lo dijo Santiago Carrillo, cuando llegó con el peluquín de la mano de Teodulfo Lagunero, uno de los testaferros del bendecido Ceaucescu, cuando se le preguntó por qué el pecé no tenía periódicos: “Para qué necesito periódicos si tengo periodistas”, contestó el viejo zorro con la sorna que le caracteriza.


  Pero se equivocó, porque los periodistas de la primera transición no eran del pecé, sino del pesoe de Felipe González y de Alfonso Guerra. Y éstos, además de contar con un ejército de periodistas que jaleaban continuamente las propuestas de la oposición y maltrataban sin misericordia al entonces presidente de la ucedé, Adolfo Suárez, también tenían periódicos. Algunos con rotativas regalo de sus colegas los socialistas franceses, como la que llegó procedente del vecino país al “Diario de Granada”, donativo del entonces presidente galo amigo y compañero de excursiones de Felipe González en el Coto de Doñana. Una Gazette de tres cuerpos que tras el cierre del periódico se malvendió por cuatro duros a la empresa editora de “El Telegrama de Melilla”.


  Porque la izquierda siempre tuvo más medios informativos y más periodistas simpatizantes que la derecha, que por soberbia y ceguera nunca supo sacar a flote un grupo de comunicación afín.


  Estos días, a cuenta de la guerra de Iraq, que se las prometía de meses y sólo ha durado tres semanas, lo hemos comprobado. La prensa, los periodistas, en general, se han cebado en ofrecer la cara desagradable de la contienda, portadas y telediarios con las muertes de civiles. Los discursos y consignas de Sadam tenían mayor credibilidad para los corresponsales que las de los aliados, que a fuerza de escuchar a los líderes Llamazares, Zapatero y a los sindicalistas parecía que la opinión general estaba a favor del dictador…


  La herida abierta, la distancia tan abismal entre lo que quieren que creamos a lo que en realidad creemos va a tardar años en cicatrizarse. Durante meses hemos sido bombardeados con consignas, nos hemos manifestado por intereses partidistas y hemos desayunado con portadas manipuladas. El fin de la guerra, breve aunque con muchas muertes de civiles, demasiadas, ya ha cogido con el paso cambiado a los de la pancarta y me temo que para el 25 de mayo la masa se haya olvidado de las consignas y Llamazares vuelva a la semiclandestinidad como antes del conflicto. Zapatero deberá dar muchas explicaciones y a lo mejor Aznar, con el reparto del botín que le ha tocado en la reconstrucción de Iraq logre alguna paz mediática que nunca supo granjearse.


  En el tercer milenio, hemos comprobado, las guerras se ven en directo. La electrónica juega un papel fundamental y ya no se gana por el número de soldados dispuestos a morir, sino por la calidad y precisión de los artilugios inteligentes que revientan los palacios sin que suenen las alarmas. Ahora vemos en directo, en la tele, el asalto, el ataque y el pillaje de los propios ciudadanos que vencidos arrasan todo lo que encuentran a su paso.


  El fin de la guerra –prácticamente terminada- se ha enturbiado por la muerte de los periodistas que ingenuamente creían estar a salvo en el hotel Pelestina, donde también vivía el ministro iraquí que diariamente ofrecía ruedas e prensa a los reporteros y les facilitaba el recorrido turístico para que filmaran los horrores y las consecuencias del bombardeo aliado la noche anterior.


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


  Periodismo para ricos


  23 Abril 2014.- Tras leer el libro/ensayo "Por cuatro duros" de Barbara Ehrenreich me hago las típicas reflexiones ante la caída de la prensa de papel, sobre todo en España, que es donde más parece que sufre.


  Desde hace años se decía que nuestro nivel de lectores de prensa era casi tercermundista. Vamos que las tiradas millonarias de ejemplares de Gran Bretaña o Alemania, por poner un ejemplo, aquí era pura ficción. Los grandes rotativos nacionales se felicitaban porque vendían, la mayoría de las veces regalando CD's o DVD's o cuberterías, unos cientos de miles de ejemplares. Lo de vender un millón al día, ni tras el golpe de Tejero el 23-F.


  Y en provincias, pues más de lo mismo. Aún así las editoriales, nacionales y de provincias, durante décadas fueron un muy buen negocio para sus propietarios, a costa, claro, de que sus periodistas, sus redacciones, pasaban de puntillas sobre los temas sociales, no investigaban a los poderosos, apenas daban noticias de pobres porque la norma, la consigna, era sacar fotos guapas, todo muy bonito e ignorar la pobreza, ignorar la miseria, ignorar al que es explotado...


  Y los periodistas, la mayoría, ha preferido vivir con sueldos elevados y dar la información sesgada, cuando no propaganda de determinado partido en el poder o en la oposición. Sólo hay que zapear por la televisión para ver como en las tertulias siempre tenemos a los periodistas correa de transmisión y en muy escasas ocasiones contratan a un independiente. Los periodistas independientes, para los empresarios vendidos, son como la bicha. Y procuran contratar a dóciles escribidores de historias que no molesten a los ricos. Las revistas como Hola, donde sólo sacan la cara amable, hace estragos, mientras semanarios como El Caso, del que fui director muchos años, luchaban por sobrevivir ante la avalancha de demandas judiciales de los delincuentes que sentían su imagen perjudicada por aparecer en las páginas de sucesos.


  Durante décadas los periódicos han ignorado los abusos de las grandes constructoras. En Almería, en Granada, Nicolás Osuna presumía de haber comprado una finca con aeropuerto incluido tras vender un millón de viviendas. Ningún periódico de la zona, Ni Ideal, ni los demás, se atrevían a publicar ninguna de las denuncias de subcontratistas que quedaban arruinados por la mezquina actuación del empresario granadino. La práctica habitual era subcontratar y luego no pagar argumentando que el trabajo realizado no era el adecuado. Hala, a pleitear años contra el ejército de abogados, en nómina, de Osuna. Alguno no lo aguantó y se colgó, se ahorcó, de una grúa con un gran letrero que rezaba: Osuna me ha arruinado... Esa foto, esa noticia, como otras similares, nunca fue publicada.


  En los años 80, mientras dirigía La Crónica, un empresario del sector eléctrico, Ernesto, que fue presidente de la patronal almeriense, Asempal, me contaba que Osuna le subcontrató la instalación del parking de un gran edificio. Cuando le pasó la factura se encontró con que no se la pagaban porque según sus técnicos la instalación no se ajustaba a lo contratado. Tuvo que llevarlo al juzgado donde al final cobró, después de años, claro. Otro empresario con menos riñón no habría aguantado. Esas estafas, práctica habitual en muchas grandes empresas, no se publican en los medios porque son grandes anunciantes. Como ocurría con Díaz Ferrán cuando era Presidente de la CEOE y dueño de Marsans.


  El periodismo para ricos, entre otros motivos, es el que ha desprestigiado al sector de la prensa escrita en España. Ahora la puntilla de internet terminará el trabajo, claro. A pesar de los esfuerzos del gobierno del pepé a costa de inventarse una tasa a cobrar a los buscadores, agregadores y repartirla a los grandes de AEDE, para que sigan haciendo "periodismo para ricos".


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


  Visitas fraudulentas


  1 Junio 2014.- Cada vez se va haciendo público que más de la mitad de las visitas a páginas web con publicidad son falsas. No me refiero a las visitas generadas por las arañas de los buscadores que rastrean nuestras sites continuamente para actualizar sus bases de datos a nuestra costa.


  No. Me refiero a las que proporcionan esos cientos de empresas que venden miles de visitas, miles de visitantes únicos a precios muy competitivos. En Estados Unidos se ha comprobado, no se cómo, que ese cincuenta por ciento de visitas efectuadas por máquinas contratadas, va en aumento. Y en Europa, parece que también. Recientemente una agencia alemana tuvo que devolver a Mercedes el importe de una gran campaña publicitaria en internet porque una empresa especializada logró demostrar que la mitad de los visitantes eran falsos... "de las 365.000 apariciones que posicionó Rocket Fuel durante tres semanas, el 57 por ciento fueron vistas por programas informáticos automatizados en vez de gente real", informaron los expertos.


  Estamos ante un reto difícil de calibrar. Si cada vez más empresas de venta de visitas, como también lo hacen vendiendo miles de seguidores a Twitter y Facebook, inundan de falsas impresiones, los anunciantes intentarán pagar menos por el dichoso CPM puesto que presuponen que los resultados auditados serán falsos. Todos falsos.


  Los entendidos argumentan que la culpa de esa guerra por bajar el precio del CPM a cantidades irrisorias es de las propias marcas, en este caso Google ha tenido mucha (se reserva una comisión del 85 por ciento), por lo que los portales, al verse infravalorados inflaban artificialmente las visitas para lograr ingresar lo razonablemente rentable. Enseguida los ingenieros informáticos crearon algorismos para generar visitas artificiales, con frecuencias no lógicas para evitar la pauta y que las herramientas que elaboran las estadísticas pudieran descubrir el fraude.


  Cuando las marcas contrataban, como en el papel, un patrocinio, fijo, no hacía falta inflar las visitas. Quien quisiera promocionar su producto, pagaba lo acordado por estar presente en determinados portales y el negocio era más claro.


  Pero esto cada vez se complica más, y como la tecnología permite hasta discriminar a los lectores con poco poder adquisitivo, en el futuro sólo pagarán por un retorno con rentabilidad asegurada.


  Y que no piensen los lectores que la venta de visitas es de ahora. Recuerdo en el dos mil, cuando aterricé por Madrid para crear un diario digital antes de que estallara la burbuja tecnológica, que en unas grandes oficinas ubicadas en La Moraleja me enseñaron como miles de ordenadores robotizados generaban millones de visitas diarias a Terra, por poner un ejemplo. Por supuesto que otros clientes eran grandes medios informativos nacionales que necesitaban inflar, en millones, las visitas diarias y pagaban por ello.


  Ahora, cuando las empresas que venden visitas se anuncian con toda frescura, es cuando se calcula que el volumen de las impresiones no humanas, falsas, es del cincuenta por ciento. Habrá que aclarar que en esa guerra sólo participan los poderosos, los grandes, los que quieren que Google les pague sus pérdidas millonarias porque ya ni engañando a los anunciantes logran hacer rentable el negocio editorial.


   


   


  Investigar no es conspirar


  10 Junio 2014.- Me temo que lo de la periodista Pilar Urbano es el comienzo del fin. Vamos, que esta veterana periodista, más metódica que cualquiera de nosotros, con una disciplina envidiable, ha abierto la puerta a toda una historia bochornosa, como es la historia del último Borbón.


  Y como cualquiera puede suponer, la periodista se ha guardado material incendiario para respaldar su libro, no sea que los de Zarzuela, habituados durante décadas a ocultar las juergas de Juan Carlos con sus amantes, que pagamos todos los españoles, y a presionar a medios informativos para que no se publicara ninguna aventura amorosa, económica, intente matar al mensajero. Todos lo hemos hecho. Cuando dirigía el diario La Crónica y tiraba de la manta, en la primera sólo enseñaba la patita. Y como el aludido entraba como un toro, pues seguía el serial hasta demostrar que era un impresentable, un delincuente... Pero los que meten la pata, políticos, empresarios, gentes de la alta sociedad, no entienden que los periodistas son la mosca cojonera y como la tomen con uno la tienen clara. Y si no, que se lo pregunten a Pedro J. Ramírez y los miles de cadáveres que ha dejado a su paso mientras era director de El Mundo. Si Pilar Urbano dirigiera un periódico diario nacional la tendríamos clara. Porque ésta, que ya está casada con Dios, no acepta presiones, no acepta sobornos, no acepta regalos de este mundo. Y como sus obras son libros históricos, pues habrá que respetarla y no caer en la tentación de unirse con los que creen que desprestigiando a la autora se salvarán de su traición, como ahora pretenden los de Zarzuela. Como pretende la Casa Real, que ha puesto en marcha una trituradora donde cuenta con los cortesanos de turno, no sólo para hacerle la pelota a Juan Carlos, sino para sacar pecho en favor del que durante años sólo se ha dedicado a beneficiarse a señoras y hacerse milmillonario con comisiones y demás sablazos. A vivir del cuento como un rey a costa de los españoles que pasan hambre mientras caza elefantes en Botswana con su amante la princesa Corina. Menos mal que no sólo hay cortesanos y bufones para hacer reír a Juan Carlos. También tenemos a algún periodista con cojones para contar, publicar, lo que alguien muy poderoso no quiere que se sepa. La obligación de los periodistas, de los historiadores es investigar. Y eso no es conspirar, por mucho que duela a los inquilinos de la Zarzuela. Sólo habrá que esperar los siguientes capítulos de la historia que muchos quieren ocultar. La Urbano seguro que nos sorprende.


   


   


  Apple de segunda clase


  23 Junio 2014.- El pasado sábado se inauguraba en la Puerta del Sol la tienda en teoría más importante de Apple en España.


  Como era de esperar algunos pasaron la noche en vela, en la puerta del establecimiento de la manzana, para ser los primeros en recorrer las instalaciones. Son actos inútiles de los apple-adictos, de evangelistas de los productos ideados por Steve Jobs, fundador del imperio que nos ha hecho la vida más fácil a los que usamos la informática para trabajar, para entretenernos, para formarnos.


  Esperaba unas instalaciones como mínimo similares a las de otras capitales europeas. Vamos, como la de Londres, donde en varias plantas puedes adquirir, aparte de la totalidad de los productos de la manzana, toda una serie de periféricos y accesorios de otras marcas. Pues no. Apple España es de segunda categoría y en la tienda emblemática de la Puerta del Sol sólo se expone lo mismo que en el resto de las tiendas que la marca tiene en la geografía nacional. Sus propios productos y algunos accesorios... Nada que ver que las megatiendas de otras capitales europeas. Se ve que hasta los de la manzana nos consideran de segunda... que no de primera.


   


   


  Restauran la censura


  24 Junio 2014.- Las redes sociales están que arden tras la aprobación de la nueva Ley de Propiedad Intelectual, donde se incluye la llamada Tasa Google, que ha sido un impuesto que han exigido los editores de las cabeceras nacionales agrupados en AEDE.


  Y como este gobierno no sabía cómo contentar a El País, El Mundo, ABC y demás, para que silencien sus vergüenzas, pues se inventan una tasa que deberán pagar los buscadores y repartirá una empresa particular, Cedro, y que por supuesto se la comerán los de AEDE. A los pequeños, a los de provincias, pues las migajas. Como siempre.


  Y es que cada vez más vemos a nuestros legisladores como cómplices de los señores del antifaz, que atracan y atracan a los ciudadanos con más impuestos, tasas, que reparten a gusto de los poderosos, los que gobiernan para ellos a costa nuestra.


  Pero la llamada tasa AEDE, que no sólo pagará Google, claro, va mucho más allá de la pura recaudación. No imaginaba que la muñeca diabólica de la Moncloa le tuviera tantas ganas a internet que ideara cómo cargarse la poca libertad de expresión que nos queda en los digitales, porque en el papel, ya saben, a servir al poderoso poder y a cobrar por ocultar los desmanes del actual bipartidismo pepé-pesoe. Si, un bipartidismo cuyos casos de corrupción tienen colapsadas las redes sociales retuiteando noticias que al poder no les interesa. Y entonces restauran la censura, que no se puedan retuitear noticias. Que si algún periódico digital publica alguna noticia no conveniente al poder, pues que no se difunda... Esta Soraya se ha cargado, de un plumazo, el famoso derecho de cita, el enlace, que es la esencia del mundo de internet.


   


   


  La trampa de la Tasa Google


  3 Julio 2014.- Algunos pequeños editores de provincias, de diarios locales, se frotan las manos con la nueva ley de propiedad intelectual que Moncloa prepara para contentar a los de AEDE. Y no saben que ese Canon AEDE, llamado Tasa Google, o sablazo que el Gobierno quiere legalizar a los buscadores, sólo se repartirá a los grandes, para que sus terceras plantas nobles, de esos edificios ruinosos, continúen con el status de grandes empresarios, coches oficiales, chóferes, dietas, viajes en aviones privados... y llenen sus redacciones de becarios y periodistas con salario mínimo.


  Porque parece que Cedro se encargará de repartir algunos millones de euros al mes. Pero claro, en función de las impresiones que cada uno justifique. Y los grandes aparte de que tienen millones de impresiones mensuales, muchos millones, desde siempre han tenido acceso a comprar visitas. Si, porque hay un mercado de venta de visitas. De millones de visitas. En Estados Unidos se tiene la convicción de que las falsas visitas suponen el cincuenta y cinco por ciento del tráfico. Y eso lo saben los anunciantes, y por eso intentan pagar menos por el CPM, porque los datos que reflejan sus soportes son falsos. En Europa parece que los alemanes han detectado igual práctica y más de una campaña ha tenido que ser retornada por el fraude.


  Pues bien. Los grandes, desde siempre, han comprado visitas. El dinero recaudado de la llamada Tasa Google irá para los grandes, no se engañen, y si acaso una derrama de miseria se repartirá entre cientos de pequeños periódicos y revistas on-line.


  Porque Moncloa implanta el atraco a los buscadores porque quiere calmar a los grandes: A El País, principalmente, a El Mundo, a ABC, La Vanguardia... Si a los que mandan en la AEDE. A los que los periódicos que tradicionalmente le han hecho la vida difícil al pepé. Porque de eso se trata. De que El País, El Mundo, perdonen al gobierno de Rajoy sus pecados. Para que no le saquen los colores. En El País, por ejemplo, la muñeca diabólica de La Moncloa es intocable. En El Mundo tres cuartos de lo mismo.


  Pero aunque acaben imponiendo la tasa, que Google ya ha anunciado públicamente que no va a pagar, la ruina de los grandes es imparable. Como imparable es la deriva de los partidos de clase que en las próximas se van a dar un tortazo morrocotudo.


   


   


  Los señores del antifaz


  23 Julio 2014.- Las redes sociales están que arden tras la aprobación de la nueva Ley de Propiedad Intelectual, donde se incluye la llamada Tasa Google, que ha sido un impuesto que han exigido los editores de las cabeceras nacionales agrupados en AEDE. Y como este gobierno no sabía como contentar a El País, El Mundo, ABC y demás, para que silencien sus vergüenzas, pues se inventan una tasa que deberán pagar los buscadores y repartirá una empresa particular, Cedro, y que por supuesto se la comerán los de AEDE. A los pequeños, a los de provincias, pues las migajas. Como siempre.


  Y es que cada vez más vemos a nuestros legisladores como cómplices de los señores del antifaz, que atracan y atracan a los ciudadanos con más impuestos, tasas, que reparten a gusto de los poderosos, los que gobiernan para ellos a costa nuestra.


  Pero la llamada tasa AEDE, que no sólo pagará Google, claro, va mucho más allá de la pura recaudación. No imaginaba que la muñeca diabólica de la Moncloa le tuviera tantas ganas a internet que ideara cómo cargarse la poca libertad de expresión que nos queda en los digitales, porque en el papel, ya saben, a servir al poderoso poder y a cobrar por ocultar los desmanes del actual bipartidismo pepé-pesoe. Si, un bipartidismo cuyos casos de corrupción tienen colapsadas las redes sociales retuiteando noticias que al poder no les interesa. Y entonces restauran la censura, que no se puedan retuitear noticias. Que si algún periódico digital publica alguna noticia no conveniente al poder, pues que no se difunda... Esta Soraya se ha cargado, de un plumazo, el famoso derecho de cita, el enlace, que es la esencia del mundo de internet.


   


   


  Vergonzosas noticias diarias


  25 Julio 2014.- Desayunarse con la prensa, en la web, claro, donde tienes oportunidad de hacer un recorrido por los diferentes medios informativos en unos minutos, de deja frío. Muy frío.


  Porque todos los días, repito, todos los días, aparecen publicados nuevos casos de despilfarro de nuestros políticos. De casos de abuso, de corrupción. Todos los días nuevos casos. Nuevos. No uno, ni dos, si no varios. Y así no sé a donde vamos a llegar. Porque aunque todos acabaran en los juzgados, tardaríamos toda una generación en despacharlos suponiendo que alguien frenara tamaña sangría.


  Como muestra, tres botones. Tres noticias que hoy recogen los diarios. Aunque hay más de tres.


  Un juzgado de Sabadell acaba de imputar a 44 alcaldes de la Federación Catalana de Municipios. Durante años se han repartido unos trescientos mil euros en sobresueldos que disfrazaban como dietas y gastos de desplazamiento, cuando muchos vivían en la misma plaza... Algunos son aforados y sus casos se juzgarán en el Supremo. Un Tribunal Supremo que es formado por magistrados afines al bipartidismo. Me da en la nariz que si se investiga, no serán 44 alcaldes los que roban del erario público, de nuestros impuestos, sino miles en toda nuestra geografía. Porque si también añadimos los coches oficiales y chóferes que miles de alcaldes utilizan a pesar de presidir municipios de seis mil habitantes...


  Y como los políticos, a pesar de la crisis que nos azota, parecen estar vacunados. Sus señorías del Congreso. La totalidad de nuestros diputados tendrán ADSL en casa, iPhone, iPad y lineas de datos móviles gratis. Lo pagará el Congreso hasta el año 2016. En España tenemos a unos cuatro millones de parados sin prestación económica, pasándolo francamente mal, pero nuestros políticos tienen gratis total en aviones, taxis, dietas por desplazamiento, telefono, adsl, etc, aparte del sueldo, claro. Todo un ejemplo.


  Y finalmente otra noticia que nos muestra el escandaloso caso de las puertas giratorias para nuestros políticos. Aunque en este caso, no ha sido un puerta giratoria, sino otra cosa. El ex-ministro de Aznar, Angel Acebes, cobra como consejero de Iberdrola veinticinco mil euros al mes. Un sueldo como consejero de un sector del que no tiene experiencia alguna.


  ¿Cuanto pagaríamos de luz, de gas, si las empresas no tuvieran en sus plantillas a ex-ministros, ex-presidentes de gobierno pagándoles una millonada por no hacer nada? 


  Me dicen que la corrupción en España encarece más de un veinte por ciento todo lo que gastamos... Qué bonito.


   


  Sobre la crisis periodística


  31 Agosto 2014.- Enrique Dans, en su blog, achaca la crisis periodística actual a que no se ha desarrollado un visor adecuado para leer las noticias en los llamados smartphones, que últimamente parece que todo bicho viviente tiene en la palma de su mano.


  La verdad es raro no observar como en cualquier bar o cafetería la totalidad de los clientes sentados en sus mesas no tienen su dispositivo junto a la caña de cerveza, o café, al que no pasa de diez minutos sin la correspondiente consulta. Parece que estamos ya viciados en recibir información en el iPone, tableta, que cada vez que miramos el dispositivo esperamos encontrarnos algún mensaje de amigos, correos, alguna foto que nos envía el sobrino de turno, o las últimas noticias que nos lanza el sistema al que estamos suscritos.


  Difiero de Enrique Dans en que los periódicos de papel continúan empeñados en ofrecernos lo de siempre... El problema no es el carrier, el papel o los nuevos dispositivos que todos llevamos en el bolsillo. El problema es que que, por una parte, la libertad de expresión en España ha sufrido un duro retroceso a épocas próximas al franquismo. Si, ahora si opinas o investigas algo que no le conviene a la llamada Casta, pues te marginan como periodista. Las empresas editoras de periódicos, que están todas en la ruina, todas, todas en quiebra, todas debiendo dinero a los bancos, hasta El País, se pasan el día agradando al poder, en ese caso al PP, para que la Soraya de turno presiones a las entidades bancarias y conviertan en acciones sus préstamos fallidos.


  Así, claro, se deben minimizar los escándalos de corrupción y mucho cuidado con los reportajes que no agraden a La Casta. Ya se lo escuchaba a Emilio Romero en pleno franquismo. La libertad de prensa depende de la independencia económica de la empresa editora. Si el empresario está hasta las cejas de deudas, su libertad está hipotecada. Y eso es lo que pasa en esta España nuestra. Que la totalidad de las empresas editoras deben hasta callarse, porque o sobreviven gracias al favor del poder, o son simple correa de transmisión de determinado partido político.


  En Cataluña, por ejemplo, es bien conocido que la totalidad de los periódicos están subvencionados por la Generalitat. Así que ninguno se opone al secesionismo. A ninguno se le ocurre que sus reporteros investiguen las fortunas de los políticos que gobiernan... Y en Andalucía, pues otro tanto parecido.


  La actitud de la clase periodística, del profesional, del notario de la realidad, tiene tratamiento aparte. Lo dejo para un próximo artículo.


   


   


  La profesión periodística


  2 Septiembre 2014.- Ayer comenté como las propias empresas editoriales se habían cargado a los periódicos impresos y sus correspondientes digitales. Hoy me toca hablar de los periodistas, de esa profesión que en su día parecía grandiosa y que se ha convertido, por culpa de políticos y de los propios profesionales, en un ejército de parados dispuestos a trabajar por cuatro perras...


  Hubo un tiempo en que los periodistas eran notarios de la realidad. Un tiempo en que había periodistas de raza que investigaban y removían los cimientos para sacar la verdad real, y no la oficial. Eran tiempos en que los editores presumían de ser independientes y por supuesto no viajaban en jet privado en sus desplazamientos internacionales. Eran tiempos donde el director tenía un utilitario similar al del redactor jefe y tras la jornada marchaba a tomar una copa con los colegas de redacción. Eran tiempos donde los políticos no accedían a las redacciones por decencia. Eran tiempos donde se ejercía el pisotón y la exclusiva.


  Y han pasado los años, lo he vivido en carne propia, y esos mismos periodistas que se enorgullecían de ser independientes se pusieran a babear con determinados partidos políticos que enseguida descubrieron lo fácil que era invitarlos y obtener la correspondiente reseña periodística, la mayoría de las veces manipulada.


  A comienzos de los años ochenta era muy difícil saludar a un periodista de raza. Cuando Felipe González ganó las elecciones el 28-O, resulta que las redacciones estaban plagadas de periodistas con carné del pesoe, y con el de la UGT o CCOO. Y celebraron como propia la llegada de socialismo al poder. A partir de esa fecha se produjo una verdadera caza de brujas. Había que desprestigiar a todo periodista que no fuera próximo al club de El País, que era quien daba carné de demócrata o el llamado periodista progresista. Y pobre del que no lo fuera.


  La verdad es que el pesoe supo premiar a sus periodistas. Los fue colocando, a todos, incluso a los inútiles, en la dirección de medios controlados por el poder. Se crearon entes de televisión autonómicos donde se dieron empleo a miles de periodistas. Periodistas afines, claro.


  Pero llegó el año 1995 y nació la www, la World Wide Web. Y con ello la posibilidad de que hacer un periódico, en este caso on-line, fuera como coser y cantar. Algunos periodistas incómodos al poder, como Pablo Sebastián, pusieron en marcha un diario sólo digital y al cabo de los años, hoy, tenemos muchos cientos de medios digitales, quizá miles, que han arrinconado de tal manera a los dinosaurios escritos, esos que se vendieron al partido en el poder, y que ahora están en la ruina.


  Es ahora cuando, gracias a internet, los periodistas vuelven a ganarse un asiento en el reconocimiento de una profesión que el socialismo se cargó a conciencia. Es ahora cuando los periodistas no tienen necesidad de que un director con chófer le contrate por el salario mínimo, mientras él viaja en jet privado. Ahora, gracias a internet, los periodistas pueden ejercer de una libertad de expresión que Felipe, y Guerra y toda la corte de dictadores amigos de Fidel Castro trato de exterminar. Llegaron al poder gracias a esa libertad de expresión y no estaban dispuestos a perderlo por esa libertad de expresión.


  Aunque Pedro J. Ramírez se encargó de demostrarles que eso no sería del todo posible...


   


   


  Prensa amordazada


  10 Septiembre 2014.- Llevo un montón de años, más de treinta, observando como la prensa en España está amordazada. De la televisión, mejor no hablar. Es una verdadera caja tonta donde los programas de mal gusto, dirigidos por tertulianos ordinarios que se regodean en miserias que la verdad sólo interesan a sus protagonistas, pero que, a lo que parece, bate récord de audiencia. Por cierto, una audiencia que no busca formarse, ni informarse, sino entretenerse. Al poder político parece que le interesa que la masa siga esos programas, se enganche en esa basura, y así ellos, sus corrupciones, sus robos, sus manejos, pasan desapercibidos a esa masa, de millones, que se interesan por unos programas que insultan al buen gusto. Antes se decía que la religión era el opio del pueblo, y que si no existiera habría que inventarla. En el siglo XXI el opio del pueblo es la televisión que los sucesivos gobiernos permiten.


  Pero lo de la prensa, periódicos y revistas que en su día se distinguieron por obligar a la transparencia y que con sus informaciones, sus investigaciones, sus artículos de opinión hicieron posible la llegada de la democracia a España, ahora están mudos. Mudos porque los editores descubrieron que apoyando al poder se vivía mejor. Descubrieron que publicando lo que le interesaba que publicara el poder, los políticos, los empresarios corruptos, los banqueros ladrones, vivían mejor. Vamos que pisaron moqueta y descubrieron eso de viajar en coche oficial con chófer, etc.


  Están mudos. Los más sonados escándalos, por ejemplo del anterior Rey Juan Carlos, nos enterábamos porque eran portada de revistas italianas. Así vimos al entonces Rey en pelota picada en un yate con su amante de turno gracias a la revista Oggi. Se publicó que la fortuna de Juan Carlos era multi mil millonaria gracias al New York Times. Y ahora es La Reppublica, también de Italia, quien nos descubre lo del divorcio de Juan Carlos y Sofía. Y si nos referimos a como los banqueros, el fallecido Emilio Botín el primero, han robado a sus clientes a manos llenas y han comprado voluntades judiciales, políticas y empresariales, pues lo justo, claro. No hay que molestar al poder. Y si molesta, como Pedro J. Ramírez, entrevistando a la última amante de Juan Carlos, o al sistema de corrupción del Partido Popular, pues ya saben. Se llama a los editores y se pide la cabeza del susodicho en bandeja de plata. Y los demás, los demás directores de medios, que aprendan la lección.


  Si, ahora, en plena crisis de credibilidad de la prensa, agoniza, porque la gallina de los huevos de oro, la publicidad que antes nutría generosamente las principales ediciones nacionales, ha huido a internet. Y controlar una docena de medios es posible. Incluso unos cuantos más, pues también. Pero en internet hay miles de medios que no tienen por qué plegarse al poder. Hay miles de medios que, entre todos, están sustituyendo a los viejos dinosaurios del papel que ahora están en manos del Santander, de Caixa, y pendiente de los dineros que generosamente se reparte desde Moncloa.


  La prensa está amordazada. La del papel. La de internet puede salvar la libertad de expresión. Por eso quieren legislar para controlarla también. No lo lograrán. Como se suele decir, no se pueden poner puertas al campo.


   


   


  La información es poder


  16 Octubre 214.- Y es que estos socialistas, vamos Rubalcaba, siempre salen salpicados por asuntos poco transparentes en cuanto a utilizar a la policía, a los servicios secretos para espiar al adversario, cuando no también al próximo.


  ¿Cómo creen si no que un personaje con tan poco carisma se mantiene como conductor en los sucesivos gobiernos del pesoe?


  Rubalcaba siempre ha contado con toda una trama de espías que le tenían, le tienen, informado de todo lo que pasa en casa ajena y en casa propia. Por eso no hay político que se le resista a sus grabaciones.


  Decían en tiempos de Franco que el periodista Emilio Romero tenía poder gracias a sus archivos, de asuntos que no publicaba. Pues bien, este Alfredo Pérez Rubalcaba siempre ha tenido a una cúpula de Interior elaborando dossieres de propios y extraños, para tocar las teclas adecuadas en el momento que le venga bien.


  Aquellas grabaciones masivas que en tiempos de Felipe González le costó el cargo al entonces director general del CESID, Manglano, han servido para seguir haciéndolas, pero con otros métodos y mejor tecnología. Los de Interior, los que espían para el químico, le hicieron el gran favor tras los atentados del 11-M, que don Alfredo supo utilizar para dar la vuelta a las elecciones.


  Eso de espiar frente a la sede del pepé no es nada nuevo. Siempre se ha hecho. Igual que se viene haciendo a personajes destacados de la política, de la empresa, de la patronal, sindical. La información es poder. Y el poder de Rubalcaba es inmenso.


   


   


  Pedro J. sin El Mundo


  10 Noviembre 2014.- El reconocido periodista Pedro J. Ramírez no ha necesitado del periódico que fundó hace 25 años, el 23 de octubre de 1989, El Mundo, para difundir su último artículo censurado por la actual dirección del rotativo. Internet, lo vengo manifestando desde el siglo pasado, salvará la libertad de expresión.


  Si, esa libertad que molesta a gobiernos débiles, como al actual, y que no han tenido reparo en meter una cuña en la modificada Ley Sinde-Wert, inventándose una tasa que deben pagar los agregadores a los periódicos de la AEDE.


  El estafermo, último artículo del fundador de El Mundo publicado en su blog, es un aguijonazo más al actual inquilino de La Moncloa, que como un pasmarote consiente que le den de bofetadas y no reacciona porque le falta sangre en las venas, y lo que le mola es vivir como un prejubilado y poco más. La última Carta del arponero ingenuo ha ocupado 1835 palabras para decir que Rajoy nos llevará al precipicio porque no está en su naturaleza enfrentarse al enemigo. Porque jamás luchará y sólo se moverá por inercia. Creo, sinceramente, que Pedro J. no escribe para la red, para los que leen en internet. Los artículos, las informaciones en la era de internet global se despachan en varios cientos de palabras. Necesitar nada menos que casi dos mil, sólo para sacar la conclusión de que el problema de España se llama Rajoy, es del siglo pasado, del papel impreso, no de la era digital.


  Pedro J. es un magnífico periodista. No porque los domingos publique artículos soporíferos pero interesantes, versallescos pero certeros... No, Pedro J. se hizo famoso porque era un periodista valiente que supo hacerse de un equipo de investigadores a los que no le temblaba el pulso si los delincuentes estaban atrincherados en la Moncloa, con sucesivas mayorías absolutas. Pedro J. es el ejemplo a imitar por todo director de periódico que ame su profesión y entienda que debe ejercer un contrapoder. Porque sin ese contrapoder, lo estamos viendo, lo estamos sufriendo, los políticos se crecen y se corrompen. Y en esas estamos. Sin rotativos que ejerzan ese contrapoder porque están en la ruina económica y Moncloa les ha prometido pagarles sus despachos, sus secretarias, sus coches con chóferes y escoltas a los propietarios, con esa llamada Tasa Google...


  Necesitamos a Pedro J. nuevamente. Pero no en un blog para que nos siga castigando con sus artículos de casi dos mil palabras. Lo necesitamos al frente de un medio, de un equipo, que haga lo que siempre supo hacer: ser valiente y ejercer ese contrapoder que ahora nos falta. Y que echamos de menos.


   


   


  Las TV privadas


  21 Noviembre 2014.- Soy de los que creían que la iniciativa privada en medios de comunicación era suficiente, también en España. Y no comulgaba, y sigo sin comulgar, con que en una sociedad del siglo XXI, tenga que soportar radios y televisiones públicas.


  El derroche de las llamadas televisiones autonómicas es la muestra de que nuestros gobernantes están dispuestos a gastar lo que no pueden por tal de verse en sus propias pantallas, dado que, como estamos viendo, sus actuaciones no merecen un solo minuto de parrilla independiente.


  A nivel nacional las televisiones privadas empezaron a forrarse tras la decisión del anterior inquilino de La Moncloa, Rodríguez Zapatero, de eliminar la publicidad comercial de las televisiones que el gobierno gestionaba pasando a nutrirse de los Presupuestos Generales del Estado. Por supuesto no se atrevió, ningún gobierno se atreverá, claro, a cerrarlas por tratarse de una competencia desleal. Les sirven para que sus actuaciones se reflejen ya que a las privadas no las controlan del todo.


  Ahora, dado que las TV privadas están cooperando, como todos los medios de comunicación, a propagar el estado de corrupción que azota a este gobierno, y a todo el sistema político en general, el gobierno de Rajoy, el gobierno de la vice Soraya, amenaza, se plantean que vuelva la publicidad a Televisión Española. Estos del pepé están cabreadísimos por como en pocos años han pasado en salvadores de los desastres de Zapatero a ejemplo de corrupción generalizada en todos los estamentos. Y sobre todo, entienden que el fenómeno Podemos ha sido gracias a la colaboración mediática de las privadas, que los han hecho famosos invitándoles a las tertulias todos los días. En los medios oficiales, pues ya lo ven. Apenas minutos de referencia, nada de invitaciones a programas punteros.


  En cualquier caso, la telebasura, los programas ordinarios, de mal gusto, sólo por ganar audiencia, se lo debemos a las privadas, que no a las públicas. Por eso mi gran dilema. Me gustaría que la televisión informara, enseñara y entretuviera con producciones, con programas realizados con buen gusto. Y eso las públicas si lo ofrecen. Aunque la verdad es que no pueden ser independientes cuando son los políticos quienes nombran a sus directivos, son los políticos quienes colocan a miles de empleados en sus nóminas sólo por su militancia, que no por sus méritos.


  Me temo que esto no hay quien lo arregle. El pesoe, cuando llegó, pues colonizó, como es su costumbre. El pepé de Aznar no se atrevió. El de Zapatero continuó colocando peones socialistas en sus nóminas, y Rajoy, ya saben, sólo ve los partidos de fútbol y suele pasar bastante. Es Soraya, la vice, la que se ha encargado de ajustarle las cuentas a los medios, prensa y televisión. Ya ha domesticado a la prensa de papel obligando a las empresas editoras a sustituir a directores molestos -Pedro J. es el ejemplo más significativo- y ahora se prepara para el asalto a las televisiones privadas. Ya lo verán.


   


   


  La libertad de expresión molesta a Soraya


  1 Diciembre 2014.- Esos que durante años han perdonado la vida a los inquilinos de la Moncloa a cambio de muchos millones en publicidad institucional. Campañas muy costosas que sólo iban al El País, a El Mundo, ABC, Vanguardia, etc, y que la irrupción de la prensa digital les ha dejado con el culo al aire.


  Vamos por partes para que se entienda. Durante muchos años los editores del papel, casi todos, vendían su alma al partido en el poder por un puñado de millones que les han permitido gozar de una salud económica suficiente para que sus propietarios mantuvieran lujosas mansiones en Soto Grande, Marbella, por ejemplo, sus secretarias, escoltas -esto de ser acompañado por guardaespaldas da mucho prestigio-, sus lujosos Audis blindados con chófer, cuando no aviones privados, como los que siguen en propiedad del Grupo Prisa, editora de El País. Fue a partir del 95. Con la llegada de los periódicos digitales empezaron a mermar los lectores de los diarios de papel y permitió la salida de medios digitales que no estaban dispuestos a venderse al poder. Entre otras cosas porque el poder, los gobiernos, no los consideraron peligrosos y los ignoraron.


  Han pasado los años y los casos de corrupción, de chanchullos, de robos que los políticos estaban acostumbrados a que no se publicaran, porque para eso pagaban a los del papel, resulta que se filtraba por las redes sociales y acababa en los digitales que eran devorados por millones de lectores, que antes eran fieles del ABC, de El País... En estos últimos años no han parado las conversaciones entre editores del papel y los gobiernos de turno para que les ayudaran. Y en la actualidad nos encontramos con que las editoriales están en quiebra técnica a la vez que el gobierno de Soraya y su ejército de abogados que la asesoran -Mariano Rajoy pasa de todo- entienden que la libertad de expresión que antes controlaban se les escapa por la gran difusión de los digitales, y que no hay manera de amordazarlos.


  Y entonces se pone en marcha, con la complicidad de los editores agrupados en la AEDE, el mecanismo para acabar con esa influencia de los medios digitales en la sociedad. De la noche a la mañana se cuela la famosa Tasa Google en la nueva Ley de Propiedad Intelectual. Quienes creen que sólo se trata de que los agregadores, Google mayormente, paguen una tasa a los editores son unos ingenuos. Soraya y los de AEDE tienen muy claro que Google y los demás no van a pagar porque dejarán de indexar a los medios digitales a partir del 1 de enero del 2015, fecha en que entra en vigor la nueva ley. El resultado es que se calcula que el tráfico caerán entre un 50 y un 80 por ciento, por lo que muchos digitales, muchísimos, se verán abocados al cierre. Los de AEDE tienen marca y entienden que volverán a ser quienes lideren la información y la opinión. Y el gobierno de Soraya espera que en el año electoral dos mil quince los digitales no le restrieguen los cientos, miles, de casos de corrupción que han aupado al Podemos a ser la esperanza de regeneración de la vida política española.


  Ya saben. Este gobierno y los diputados y senadores del PP han optado por intentar silenciar la opinión pública. Han optado por tratar de acabar con la libertad de expresión de los digitales. Es su manera de entender la democracia.


   


   


  Pablo Iglesias en 24H


  6 Diciembre 2014.- Desde los comienzos democráticos he seguido, como profesional, las ruedas de prensa y entrevistas a los que han sido líderes políticos de la nación. He visto como los periodistas entrevistaban a los líderes de la UCD. Como algunos trataban, con sus preguntas, de pillar a Adolfo Suárez.


  En general con buen talante y camaradería incluso cómplice. Estuve en la presentación de Alianza Popular, en el Hotel Mindanao, con los siete magníficos, observando, también sacando de quicio, a un Fraga arrasador que se atropellaba echando en cara a los numerosos periodistas presentes que gracias a él existía el carné de prensa...


  Paralelamente asistí a un sin fin de entrevistas al entonces portavoz del grupo de la oposición, Felipe González. Siempre se limitaban a tomar nota de las críticas de Isidoro a la política de Suárez, y apenas alguna pregunta incómoda al que se vislumbraba como futuro presidente del gobierno, ya que se conocían las maniobras del Borbón para que Adolfo dejara el cargo. Cuando el pesoe llegó al poder, lo he publicado mil veces, los periodistas babeaban. Como volvieron a babear con la llegada de Rodríguez Zapatero.


  La entrevista que le hicieron a Pablo Iglesias, si, ese Iglesias que puede dar la sorpresa de sentarse en La Moncloa muy pronto, el viernes por la noche, en el canal 24H, víspera del puente de diciembre, será de antología. Al conductor del programa, Sergio Martín, se le veía serio, tenso. Dijo haber estado toda la semana estudiando el programa económico de Podemos. Hizo lo que pudo, parece que aleccionado, para sacar las contradicciones o puntos dudosos del programa. Se dio de bruces con un Pablo seguro, que respondió con argumentos muy lógicos y que calaban en una población maltratada por el paro y la pobreza. Recalcó varias veces que no era de recibo que el gasto lo soportaran los asalariados mientras que los ricos apenas contribuían con sus privilegios fiscales...


  A los periodistas Graciano Palomo y Alfonso rojo se les notaba demasiado su aversión por el personaje que tenían enfrente y trataron de magnificar la ideología del entrevistado, que les respondió adecuadamente con argumentos que dejaban claro que su partido haría lo posible sin ceñirse a ideologías bolivarianas ya que no tenía sentido aplicarlas en un país de la órbita europea. Trataron de llevar a lo personal algunos episodios que al final resultaron bochornosos para los propios tertulianos.


  La conclusión era muy evidente. Había instrucciones de atacar, machacar a Pablo Iglesias. Y se notaban los nervios y talante tanto del director del programa como de algunos de los tertulianos, empeñados en menoscabar la credibilidad de este joven político que la corrupción, que anega a pepé y pesoe, le regala miles y miles de votos a diario. La entrevista se realizó en un ambiente seco, tenso, con caras largas de los tertulianos a los que habitualmente vemos sonreír todos los viernes... Vamos, como si todos hubieran sido advertidos previamente... Una pena. Se les ha visto el plumero. Esta vez ha sido muy evidente.


   


   


  El pepé moviliza a sus perroflautas


  10 Diciembre 2014.- La sangría de deserciones de votantes en el partido que gobierna la nación, mejor en la nación que gobierna Soraya, Rajoy está en otras cuestiones, está movilizando a todos los perroflautas en las tertulias para que defiendan al poder y ataquen a todo lo que les pueda mover la silla.


  Dado que han comprobado que la prensa convencional, la casta de editores de prensa impresa, no les sirve, por más que les unten de publicidad oficial, no tienen credibilidad, no tienen influencia, han ordenado zafarrancho de combate en todas las tertulias de radio, de televisión. El problema es que a esos perroflautas, periodistas a sueldo del pepé y del pesoe, se les ve el plumero y canta. Necesitan que en la TV oficial le sigan invitando, no gratis, claro, para juntar esos miles de euros todos los meses que hacen la vida del periodista más agradable.


  Por eso tienen esa jeta de perro cabreado cuando en el programa se ven cara a cara con un candidato que puede hacer peligrar el establishment actual. Que si llega al poder difícilmente será invitado, pagado, a tertulias en la televisión pública que soportamos todos los españoles. Algún que otro periodista yayoflauta del pepé, sale del palomar y zuera tanto en TV 24H como en TV13, en el programa de Antonio Jiménez, donde podemos contemplar su plumaje sorayo. Me da que estos periodistas a sueldo de Soraya son los mismos que en el ochenta y dos no les importó que Felipe González se hiciera con mayoría absoluta y repartiera los periódicos de la antigua cadena del Movimiento Nacional a sus amigos. Los que han estado en la nómina en algún medio estatal, agencia EFE, por ejemplo, echan de menos esa dependencia del poder y no les importa ejercer de profetas.


  Pues qué quiere que les diga. Que echo de menos periodistas independientes. Como los que se llevaban en la etapa inicial de la democracia. Hasta que llegó el pesoe y los convirtió en periodistas del régimen. Porque a partir del 82 nació aquello de periodistas progresistas y ese carné, claro, solo lo concedían los próximos al socialismo en el poder. Los periodistas de raza, los investigadores, los independientes, pues escasos. A nivel nacional Pedro J. logró formar un buen equipo en El Mundo. A nivel local, en algunas provincias surgieron diarios independientes del socialismo reinante, como el diario La Crónica en Almería, que lograron poner chinas en el camino.


  Ahora es el poder de Soraya que campea en todos los medios escritos de la casta editorial, con poco resultado, por lo que se ve. ¿Verdad?


   


   


  Graciano Palomo, un yayoflauta cabreado


  11 Diciembre 2014.- Y es que no merece la pena responder a los ladridos de ese yayoflauta, agradecido a los sorayos, rajoys, por haberlo colocado de tertuliano, remunerado, claro, en la televisión oficial. La estatal. La que se paga con el dinero de los contribuyentes. La televisión que coloca a enchufados, aunque sean inútiles.


  Es lo que tiene publicar libros por encargo de algún empresario casposo, o por los líderes del pepé que luego llegan a La Moncloa y pagan servicios prestados.


  Porque mira que llevo años y años sufriendo las consecuencias de no ser un periodista progresista, como imagino que será el palomo que tilda de fascista al que hace una crónica no a su gusto. Un servidor no escribe al dictado. No tiene jefes a los que inclinar el espinazo. No tiene que agradecer favores. Ya se lo escuché, varias veces, a Emilio Romero. Lo tuve de jefe supremo mientras era reportero del diario Arriba: La libertad de prensa, la opinión independiente, sólo la pueden dar las empresas solventes económicamente. Y un periodista independiente es el que no recibe indicaciones del que le paga. Pues ese es mi caso, Graciano. No soy un perroflauta de ninguna ideología política. Nunca seré un periodista yayoflauta recomendado por partido alguno.


  La salida de calificarme de fascista, en una televisión privada, sólo con el argumento de haber sido reportero del diario El Alcázar tiene poca solidez. El director que fue del periódico El Socialista, como sabrás, también trabajó en el diario El Alcázar, y no tiene un pelo de fascista. ¿Sabes a quien me refiero? Fascistas son los que se creen miembros del partido único y tiemblan cuando ese partido único se hunde. Fascistas son los que babean ladrando, ladrando con cara de perro, y acusando de nada en concreto a quien opina algo que molesta a tus jefes.


  Y es que, repito, no merece la pena responder a los ladridos de ese yayoflauta. Como periodista ya me jugué la vida, varias veces, enfrentándome a la mafia local que gobernaba en mi tierra. Dirigí un diario que sufrió atentados, bombas, tiroteos, y que no se rindió hasta que logró que Garzón metiera en la cárcel a toda la banda mafiosa que durante decenas de años había sembrado mi ciudad de crímenes, extorsiones y amenazas.


  Ya sufrí las amenazas de un verdadero y peligroso mafioso. Las amenazas del palomo yayoflauta son de taberna. Que se tome un whisky de mi parte y se relaje. Graciano: Que no te voy a responder, por supuesto.


   


   


  Google News se va de España


  12 Diciembre 2014.- El gobierno del PP pasará a los anales como el responsable de que a partir del 2015 Google News dejara de indexar a los periódicos digitales de España en sus 75 ediciones por el mundo.


  Ayer lo anunció el propio Google. Una gracia, consecuencia de la famosa tasa Google que el gobierno de Soraya pretendía cobrar a los agregadores y pagar así el favor de la casta editorial española del papel. Los periódicos asociados a la AEDE, ya saben, El País, El Mundo, ABC, La Vanguardia... etc, casi todos el quiebra técnica dado que han perdido lectores y publicidad y no saben como sobrevivir en el mundo digital. Soraya negoció una compensación económica a cambio de que minimizaran los escándalos del PP. Negoció que sangraría a los agregadores, con la diana puesta en Google, claro, y vía Presupuestos Generales del Estado les repartiría un pastón, como hace Artur Mas en Cataluña, que tiene a todos los diarios comiendo de su mano y apoyado el secesionismo sin fisuras. Les va la supervivencia, claro.


  Aunque la jugada de los periódicos de AEDE es más sibilina. Ellos, y el gobierno de Soraya, sabían que los agregadores no estaban dispuestos a pagar por indexar. En realidad lo que les importa es que tras la marcha de Google News de España los digitales perderán entre un 50 y un 80 por ciento de su circulación, los que no tienen marca consolidada, como los de AEDE que proceden del papel, lo tendrán más difícil y miles cerrarán. Es la jugada final. Monopolizar la información, la opinión y que los digitales no tengan la influencia que ahora tienen, y que les merma poder para seguir pidiendo al gobierno de turno publicidad institucional, muchos millones, oiga, a cambio de moderar la información que molesta al partido en el poder. Estupenda jugada. A ver como les sale, claro. Porque las redes sociales no las controlan aún. Vamos, no las controlan todavía, que si pudieran...


   


   


  El móvil, solución universal


  17 Diciembre 2014.- Desde que Steve Jobs nos enseñó el primer iPhone, allá por el año 2007, han pasado muchas cosas.


  No nos podíamos imaginar que ese iPod con teclado táctil y tarjeta de móvil nos fuera a hacer la vida más agradable hasta el punto que ya es inconcebible que alguien pueda existir sin consultar un smartphone varias veces al día. Agenda, tiempo, correo, mensajería instantánea, fotos, vídeos, pagos del parking, pago de viajes en tren, reserva y pagos en hotel, compras en eBay, Alibaba, consulta y operaciones bancarias, y muchos etc...


  No entiendo como todavía, con la tecnología que ya hay desarrollada, tengamos que seguir sacando la tarjeta de crédito para pagar el bono en el metro, o la comida en el restaurante. Algo me dice que ciertas entidades se resisten, no por convencimiento, sino porque alguien se beneficia de utilizar los antiguos terminales para pagar. Y máxime cuando el dinero físico, el papel moneda, tiende a desaparecer. Suecia, ese país que nos supera en tecnología y que fabrica los automóviles más seguros del mundo, los Volvo, por ejemplo, ya ha calculado que en cinco años desaparecerán los billetes, las monedas, por lo menos en ese país. Pero esa tendencia se hará universal y en los países desarrollados acabará imponiéndose. Es lo lógico.


  En pleno siglo XXI eso de ir con el fajo de billetes es una ordinariez. Aparte de que la tecnología ya ha superado al papel moneda, cada vez se crean nuevos protocolos de seguridad que garantizan que nuestras transacciones, nuestras compras, sean muy seguras. Y si hay fraude, en parte, es por culpa del usuario que no tiene celo a la hora de guardar sus contraseñas o instalar programas maliciosos cuando navega por internet.


  Lo dicho, dentro de pocos años, con el iPhone, con el smartphone lo haremos todo.


   


   


  Periodistas de algodón


  17 Diciembre 2014.- Me da una envidia cochina la comparación de nuestros periodistas entrevistando a políticos, claro, si nos fijamos como lo hacen en otros países donde la libertad de prensa es sagrada.


  Porque en España parece que los políticos tienen bula y si no son tratados con algodones en las televisiones, por ejemplo, pues a pedir la dimisión del periodista entrevistador. Pues sí, en esta España desde que desembarcó con mayoría absoluta el señor González, el 28-O del 82, sólo tienen derecho a preguntas incomodas los llamados periodistas progresistas. Esos mismos periodistas que babean cuando hablan, entrevistan o se refieren a políticos de la izquierda. Porque lo que está bien visto es ser progresista. Nada de independiente, que eso es peligroso.


  Porque rememorando la entrevista, la tertulia del pasado día 5 de diciembre al líder de Podemos, Pablo Iglesias, en el programa de la noche de 24H, vimos a un Sergio Martín interrogando como debe hacerse a un político que ya cobra del erario público. Nada de algodones para que responda eso de "le agradezco la pregunta". Se notaba que Sergio había hecho los deberes y se había estudiado el programa económico del partido liderado por este singular personaje que sabía zafarse de las preguntas incómodas de Sergio. Por eso es profesor en la facultad de Ciencias Políticas. Un politólogo se lo sabe todo. Se lo estudia todo... Y por eso se lo pone muy difícil a los periodistas si no van preparados convenientemente. Vamos, si no se han estudiado previamente y a fondo el guión.


  Pero claro, como Sergio no pareció babear ante el entrevistado, pues los del sindicato de TVE van a por la mayor. A pedir la dimisión del director de programa. Van a por la cabeza del periodista porque hizo preguntas incómodas. Lo que querría el sindicato, como todos los sindicatos de izquierda y castristas, o chavistas, es que la prensa estuviera amordazada y los informadores, los periodistas sólo fueran propagandista de la causa.


  Es una pena, pero necesitamos una legión de periodistas independientes que incomoden a todos, todos, los políticos. A los de Podemos, a los del pesoe, a los del pepé... Es lo que echo de menos en mi país y paso envidia ante entrevistadores de USA, Reino Unido, por poner algunos ejemplos que he vivido. Aquí, los periodistas se mueren porque los políticos los inviten a una copa y le agradezcan la brillante labor profesional a la causa.


   


   


  Futuro incierto para los medios on-line


  23 Diciembre 2014.- Desde finales del siglo pasado, desde el año noventa y cinco, para ser exactos, los medios on-line se enfrentan a un reto incierto. Después de veinte años de periódicos en internet la tecnología los está matando.


  Los mata porque la publicidad digital es medible. Totalmente medible. Los ad-server's -servidores de banner's de publicidad- lo saben todo. Son el ojo que todo lo controla. Sabe quien entra en un determinado medio, hora, gustos, si antes de ese medio visitó otro y si después marchará a otro. Porque lo de leer sólo un periódico se acabó, como se acabaron las grandes ediciones impresas. En pocos años los periódicos de papel, tal como los conocemos ahora, desaparecerán. Sí, desaparecerán por más que se resistan los nostálgicos. Los que no hayan fallecido, por causas naturales, no podrán pagar la edición impresa simplemente porque saldría carísima.


  Y es que durante siglos, la publicidad sostenía la prensa impresa pagando tarifas muy elevadas y con resultados de eficacia basados en la fe, más que en datos reales. Además, no existía competencia... Pero nació internet y vino Google a monopolizar la publicidad on-line, impuso sus leyes, sus precios -tirados-, sus algoritmos y con ellos los anunciantes ganaron, en detrimento de los medios, que jamás podrán facturar las abultadas cantidades que permitían a los editores ser grandes empresarios con poder de influencia social y política y una economía holgada.


  En pleno dos mil quince se está poniendo de manifiesto que los lectores ya no son fieles a una marca, a una cabecera. Los que leen prensa digital zapean -por llamarlo de alguna manera- en varias cabeceras. Y ven idénticos banner's en las distintos medios que consultan a diario. Los nuevos algoritmos distinguen el medio donde el CPM es más barato y cuando detectan que un lector recorre varios medios, se lo muestra en el más económico... Por su puesto, todos los lectores llevamos años enseñando nuestra alma, nuestra navegación, a los buscadores. Nos hemos acostumbrado a dejar que las galletas, cookies, aprendan nuestros gustos, nuestros horarios, nuestras tendencias y ya incluso se anticipan a lo que vamos a necesitar si nos interesamos por una ciudad, un viaje... y nos muestran distintos anunciantes que nos pueden ayudar.


  Hacer rentable un medio on-line se está poniendo cada vez más complicado. El gasto publicitario no crece y se reparte entre miles y miles de medios, blogs y páginas que cada día nacen como setas. Y como el dinero no tiene ideología, coloca y reparte los millones de impresiones donde les sale más barato y eficaz. No valoran la marca del portal a la hora del reparto... Los sistemas de subasta automatizados sólo responden a modelos de eficacia.


  Y lo que viene es aún más incierto. Primero porque la tendencia es leer en el smartphone las noticias, donde caben pocos banner's y la eficacia o rentabilidad publicitaria es bastante reducida frente a la navegación tradicional en ordenador o tableta. Y lo más peligroso, y que los ingenieros no saben cómo hincarle el diente: Los famosos bloqueadores de la publicidad en la web. Se está poniendo de moda añadir programas a los navegadores que eliminan la mayoría de la publicidad de las páginas web, por lo que la rentabilidad de esos millones de usuarios, lectores, es nula. En Estados Unidos se considera que el cuarenta por ciento de los usuarios tienen bloqueada la publicidad. Y va en aumento. Francia y otros países ya reciben presiones del sector para que se legisle contra estos programas que eliminan la visión de banner's publicitarios. Pero es como ponerle puertas al campo...


   


   


  El semanario Ahora, Vs. El Independiente


  26 Diciembre 2014.- El nuevo proyecto de semanario en papel y digital, Ahora, promovido por el conocido periodista Miguel Angel Aguilar y Soledad Gallego-Díaz -desvinculada posteriormente-, ya tiene director, González Férriz, y fecha de salida: 10 de abril del próximo año 2015.


  Se define como revista de información política, económica y cultural. La versión impresa, de pago, se pondrá a la venta en el circuito tradicional de kioscos y tendrá un formato sábana. El digital, imagino será similar a los cientos de medios on-line cuyo diseño poco importa. Importa el contenido, claro. Se anuncia como una web con muros de pago. Algunas informaciones estarán en abierto, gratis, y otras sólo para suscriptores. Se explica, desde el principio, que no priorizará la actualidad sino el análisis de temas importantes.


  El periódico de Miguel Angel me recuerda aquel otro que fundó Pablo Sebastián en el año ochenta y siete, también en formato sábana y contenido político y económico, que a los dos años lo convirtió en diario y fue comprado por la ONCE de Miguel Durán, por encargo del PSOE, para cerrarlo de forma inmediata en el 91 ya que molestaba al gobierno de Felipe González. Al parecer nunca fue rentable. Como no lo será Ahora, aunque como la experiencia nos ha enseñado, muchos de estos proyectos se inician con la intención de que su contenido moleste tanto al poder que alguien de instrucciones de que se compre para cerrarlo.


  Porque en pleno siglo XXI lanzar un periódico en formato sábana en el kiosco, no tiene ni pies ni cabeza. Ese formato, gigantesco, era una imposición de las antiguas rotativas que fueron aprovechadas para imprimir periódicos. En cuanto fabricaron rotativas adaptadas a un formato más cómodo, como el tabloide, se acabó con la sábana. Puede que el lector de ochenta años se atreva a leer en sábana, pero un joven de treinta, acostumbrado a las nuevas tecnologías, lo dudo.


  Parece que la definición del producto del semanario está provocando la desvinculación de algunos de sus fundadores. A la marcha de Soledad Gallego-Díaz se suma la de Miguel Mora, que no continúa a pesar de que el proyecto ya contaba con 120 inversores con participaciones de 3.000 euros cada uno, entre los que se encuentran prestigiosos profesionales del periodismo, así como empresarios y políticos. Miguel Mora tenía claro el deterioro del periodismo ya que afirmaba que “En este momento, mi impresión es que los periódicos funcionan más como un gabinete de prensa que como un contrapoder”, y se posicionó claramente contra la información gratis en internet.


  Dentro de unos días se inaugurará el nuevo medio de Pedro J. Ramírez editado por la mercantil Nohacefaltapapel, S.L, que parece tener más claro por dónde va este negocio de la información. En cualquier caso, dentro de unos días lo vamos a comprobar. Por lo menos en este caso el proyecto estará dirigido por uno de los periodistas más valientes cuya trayectoria ha marcado la reciente historia de España, con investigaciones que han provocando caídas de gobiernos y metiendo en la cárcel a cientos de políticos corruptos.


   


   


  Año 2015, muerte del papel en la prensa diaria


  4 Enero 2015.- Ya lo anunció Bill Gates a comienzos de siglo. El fundador de Microsoft fue uno de los visionarios de que el papel iría desapareciendo. En los noventa afirmó que para el dos mil desaparecería de las oficinas. Y en el dos mil dijo que en diez años los diarios dejarían de imprimirse para leerse en dispositivos móviles conectados a internet.


  Ahora nos acordamos de que Negroponte, hace cinco años, cuando fue investido doctor honoris causa por la Universidad Camilo José Cela también, entre otras cosas, pronosticó el negro panorama de los diarios en papel y dijo que en cinco años desaparecerían.


  Pues bien, ya han pasado más de los diez años que pronosticó Bill Gates y los cinco que anunció Negroponte. Y los diarios en España siguen en los kioscos. Pero la realidad es que todos son cadáveres, soportados por empresas en quiebra o que si no lo están es porque el gobierno, los gobiernos, la Generalitat, por ejemplo, los sostiene a cambio de que tapen sus vergüenzas. Todos los diarios de papel están en pérdidas. No ganan dinero.


  Gates y Negroponte han acertado a su manera. La mayoría de la población ya no acude al kiosco diariamente a comprar el diario en papel. Ya se informa en redes sociales, lee las noticias en los digitales y se ha acostumbrado a la comodidad anunciada para Gates en el dos mil. No leen en el papel, sino en dispositivos móviles conectados a internet. Literalmente cierto. Se lee en tabletas, 3G, 4G, y en los llamados smartphones que puso de moda otro visionario norteamericano, Steve Jobs, fundador de Apple, cuando lanzó su iPhone (2007), y luego su iPad (2010).


  Sí, todavía vemos diarios de papel, con noticias viejas que ya conocemos porque las hemos escuchado, visto, en televisión y las hemos leído, a los pocos minutos de producirse, en los diarios digitales que ya se han hecho mayores y ofrecen informaciones solventes.


  Este dos mil quince será la puntilla para los diarios de papel por lo que nadie apuesta un euro. Pedro J. Ramírez, que ya ha anunciado la salida de El Español, en digital claro, es un ejemplo de apuesta a la nueva era del periodismo en España. Su proyecto tendrá una inversión de diez millones de euros y espera que sea rentable a partir del tercer año. Vamos, como se hacían antes los proyectos periodísticos, no como en la era de los ladrilleros metidos a editores que querían beneficios a partir del tercer mes de puesta en marcha del diario... Y así les fue, claro.


  El Español de Pedro J. tendrá una plantilla de sesenta periodistas, de un total de 80 trabajadores. Y por lo que conozco del personaje, invertirá en redactores de investigación que ejerzan ese contrapoder que carecen los diarios de papel actuales. Lo ha dicho bien claro: "Al gobierno le gustaría mantener el corralito de los medios tradicionales que pastorea bien, pero no puede controlar a los medios digitales".


   


   


  La bronca de Beatriz Talegón


  21 Febrero 2015.- El pasado año ya lo vimos, en directo, claro, la noche del 5 de diciembre, en el programa 24 horas de la televisión donde Pablo Iglesias, el líder de Podemos, inició su intervención que había sido vetado, y señalando al periodista Alfonso Rojo como no apto para formar parte de los tertulianos de la casa.


  Anoche, jueves 19 de febrero, la protagonista en la Televisión Manchega fue Beatriz Talegón, miembro del Comité Federal del PSOE y de Izquierda Socialista y presidenta de Foro Ético, ex Secretaria General de la Unión Internacional de Jóvenes Socialistas con domicilio en Viena. Talegón fue si cabe mucho más agresiva que Pablo Iglesias, ya que inició la entrevista manifestando que estaba en una televisión que vulneraba repetidamente derechos y deberes y tergiversaba habitualmente. En un momento la conductora del programa, Yolanda Guirado, llegó a pedir que se silenciaran los micrófonos dudando de si debía continuar el programa o suspenderlo.


  El programa, que finalmente pudo continuar, adquirió de nuevo tintes de reproches cuando pidió que confesaran los tertulianos, como Alfonso Rojo, que dos años antes había intentado sacar los colores a Talegón en un programa de Ana Rosa Quintana, cuanto cobraban por acudir a dicha tertulia. Ya que cobraban de fondos públicos porque esa era una televisión pública.


  Esta forma barriobajera y ordinaria de intervenir en las tertulias políticas de las televisiones es la manera de buscar un protagonismo perdido de quien ha pisado moqueta y salario institucional en etapas o mandatos socialistas. La joven, ya no tan joven, Beatriz Talegón, que en tiempos de Zapatero y Barreda presidiendo la Comunidad Autónoma de Castilla La Mancha era asesora en asuntos europeos, con sueldo de 42.000€ al año, ahora aprovecha haber sido invitada para arremeter contra una Cospedal que, entre otras cosas, eliminó el cargo de la asesoría que ella tan orgullosamente ejercía.


  El rencor de Beatriz Talegón se va a repetir en millares de socialistas que han estado viviendo de la política sin dar palo al agua durante muchos años y ahora ven peligrar su puesto. Muchos, como la propia Talegón, se harán los peleones para fichar por Podemos y seguir viviendo de la nómina oficial, coche oficial con chófer, despacho y secretaria pagado por los asalariados. Por los millones de asalariados que con sus impuestos pagan a las Beatrices de turno.


   


   


  Pedro J. presenta su digital


  25 Febrero 2015.- Mientras la atención política miraba al palacio de la Carrera de San Jerónimo, donde el bipartidismo daba sus últimos coletazos, la atención periodística estaba al otro lado del Paseo del Prado, concretamente en los salones del hotel Ritz donde Pedro J. presentaba en sociedad el digital El Español.


  Lo hizo por la puerta grande del foro Nueva Economía. Y fue arropado por centenares de nombres relevantes de la política, la prensa y la empresa. Aparte de los datos de nuevas incorporaciones y del éxito de captación de capital mediante el llamado crowdfunding, que no es otra cosa que la pre compra de acciones de la mercantil Nohacefaltapapel, S.L. que se transformará en Anónima tras el proceso que ha sido todo un éxito.


  Sobre lo que manifestó durante su intervención ya han dado cumplida cuenta casi todos los medios, muchos reproduciendo el mismo despacho de agencia. Una pena. Que a estas alturas del siglo XXI puedas leer exactamente el mismo texto en centenares de periódicos es un síntoma. En el papel, ya lo esperábamos porque, como el bipartidismo, está muerto. Es un cadáver que sigue andando por inercia, en unos casos, y por apoyo del bipartidismo en los grandes, en los dinosaurios que ya caminan enfermos y desmotivados. La sentencia de muerte del papel impreso, en diarios, en revistas, en libros, se dio el 27 de marzo del 2010, cuando Steve Jobs presentó el iPad, aunque desde 1995, con la invención de la www, ya se preveía por donde nos informaríamos en el futuro.


  Pedro J. que tiene toda la pita de ser el Rey Midas del periodismo, tiene muy fácil convertir en un éxito, en un referente, su nuevo proyecto elespanol.com . Y lo tiene fácil, muy fácil, porque en esta Torre de Babel de digitales él va a hacer lo que sabe. Y va a seguir siendo lo que es. Un periodista independiente que no tiene miedo al poder y con suficientes espolones para arrodillar al más pintado. Ha demostrado en Diario16, en El Mundo, y ahora lo hará en el digital, que la misión de la prensa es ser el contrapoder. Y que si se ejerce con vocación, con libertad, el medio tiene el éxito asegurado. Porque da igual como vista a la novia, Google, por ejemplo, es lo que más se lee en internet y de diseño más bien poco. Por eso, da igual el diseño de El Español, da lo mismo su aspecto siempre que sea de fácil lectura, que sea accesible y sin inventos que distraigan lo principal, que serán sus exclusivas y sus críticas a todo Dios.


   


   


  Auge del periodismo militante


  13 Marzo 2015.- La proliferación de medios digitales, periódicos de información en formato digital, nos está abocando a volver a reproducir los males del periodismo impreso en la era de internet. Antes, ya apenas, los lectores eran fieles a una marca, a una cabecera.


  Y adquirían con orgullo diariamente su ejemplar de El País, ABC, El Mundo, al que defendían con uñas y dientes de las opiniones en contra. Lo del sobaco ilustrado en la década de los ochenta ya ha desaparecido. Esos progres que compraban El País, por supuesto que no lo leían, pero presumían de militancia ya no los vemos. Como han desaparecido los lectores fieles de ABC, suscriptores de toda la vida, de varias generaciones... Van muriendo, y con ello mueren las tiradas de los diarios impresos hasta considerarse semiclandestinos.


  Pues eso. Los lectores militantes, y no de edad, sino jóvenes, están acudiendo a proyectos de digitales con sesgo político claramente determinado. Los digitales publico.es, infolibre.es, y el eldiario.es son ejemplo de medios que nacieron con una finalidad política además de informativa. La elección de sus comentaristas, la forma de solicitar lectores dispuestos a pagar, se asemeja a los que antes elegían un diario impreso acorde con su ideología. Al parecer la fórmula ha sido un éxito vistos los resultados, por ejemplo, de eldiario.es, que en pocos años ha alcanzado cifras de lectores y seguidores de redes sociales muy superiores a digitales con muchos más años de andadura.


  Ahora que los lectores tienen facilidad para consultar varios digitales, de forma gratuita, desde sus dispositivos móviles comprobamos que la fidelización a un medio no es tan importante. Y el periodismo independiente ganará al periodismo militante. De hecho, elconfidencial.com, que no practica lo del periodismo militante, se ha convertido en el digital puro más leído en España y con un nivel de influencia similar al impreso. Porque el gobierno, los gobiernos regionales también, tienen el convencimiento de que domesticando a los diarios impresos controlan la opinión pública.


  Pero gracias a la proliferación de los medios digitales, militantes o no, la libertad de expresión está salvada. Siempre habrá tendencia a controlar también a los digitales, pero será como ponerle puertas al campo. Porque si un periodista es censurado porque sus informaciones molestan al poder, siempre podrá crear un digital y saltarse la censura encubierta. Es lo que ha hecho Pedro J Ramírez con su proyecto elespanol.es de próximo lanzamiento.


   


   


  Cintora, un perroflauta cesado


  28 Marzo 2015.- No fue fichado por ser elegante con los demás tertulianos. No. Paolo Vasile, lo contrató porque en esas fechas necesitaba a un doberman para que la derecha le temiera.


  Ocurre que el bipartidismo reinante en España durante casi cuarenta años se ha ido al carajo. De supuestos movimientos asamblearios tras las manifestaciones de descontentos en la Puerta del Sol un 15-M ha surgido un partido, Podemos, que aupado en tertulias televisivas ha cosechado millones de votos de cabreados, votos de desilusionados. Y eran tantos los antiguos votantes de ese bipartidismo que estaban dispuestos a llevar a Pablo Iglesias a la Moncloa que el Poder, el verdadero Poder que gobierna España, ha dicho basta. Sí, ese poder que tiene planificado un dos mil dieciséis con un gobierno de salvación PP-Psoe, con Soraya y Susana, que no con Mariano y Pedro.


  El Poder, los del Ibex y ese club formado por Felipe González, Juan Luis Cebrián, César Alierta y Soraya Sáenz de Santamaría, ya han diseñado el puzzle y dado instrucciones para que los medios informativos domesticados, los del papel y televisión, le ayuden en la jugada. Y claro, el acercamiento de algunos conductores y tertulianos, como Cintora, al partido de Podemos había que frenarlo en seco. Aparte de ordenar a los fontaneros, a los servicio secretos del Estado -de eso se encarga Soraya- hurgar en las cloacas para enviar los dossier's a medios agradecidos, a tertulianos agradecidos, a periodistas agradecidos...


  Pasado este paréntesis de Semana Santa nos vamos a divertir porque nos queda un resto de dos mil quince muy movido. Donde veremos como se meriendan, poco a poco, a un Pedro Sánchez que trata de protegerse en Ferraz de sus propios traidores. Donde veremos como el club González-Cebrián-Alierta-Soraya entierra a Mariano Rajoy con la excusa de que es evidente su culpa en la corrupción que ha sido el santo y seña de Génova desde que José María Aznar sucedió a Manuel Fraga Iribarne. Jesús Cintora no será el único perroflauta caído en desgracia. Que no.


   


   


  Trampas en el buscador de Google


  30 Abril 2015.- En algunos casos nos hemos preguntado cómo es que se mantenían redes de decenas de diarios digitales sin apenas publicidad y pagando salarios a periodistas por mantenerlos. Se trata redes que cubren todo el territorio nacional y las empresas propietarias no tienen trayectoria editorial conocida.


  En la época de bonanza ya vimos a cientos de constructores que montaban diarios, en papel y en internet, de la noche a la mañana. En todos los casos eran diarios que se creaban para beneficio de un alcalde, de un ayuntamiento determinado. A cambio, el constructor recibía generosas obras públicas que le garantizaban pingües beneficios. Si el alcalde le salía rana, como ocurrió por ejemplo con el diario "El Barcelonés", montado a instancias de San Román en Santa Coloma de Gramanet, con la promesa de que se le concedería la construcción de un centro comercial, pues se cerraba el diario y despedían a todo el equipo. Si el alcalde, el de Móstoles, el Collado Villalba, se portaba, pues se mantenía el diario.


  A otro nivel es la práctica de los grandes editores del papel. Por ejemplo, en Andalucía, Chaves pactaba con los editores del Grupo Joli y Vocento un jugoso apoyo publicitario a cambio de información favorable a la Junta y sus políticos. En la Cataluña de Pujol y Mas ya sabemos que todos los periódicos están convenientemente regados de publicidad institucional a cambio de ser cómplices de las políticas de la Generalidad y sus responsables. La credibilidad de los diarios les ha llevado a que estén todos en quiebra y se mantengan sólo por apoyo al partido que gobierna y que los índices de lectura de prensa en España sea tercermundista.


  La red de más de 60 periódicos digitales zombis de la mercantil Madiva Editorial y Publicidad, creados por Alejandro de Pedro, imputado en la llamada Red Púnica, se dedicaban a crear noticias beneficiosas del alcalde o personaje político que contrataba sus servicios. A base de publicar en los sesenta digitales esas noticias conseguían que las que le perjudicaban se desplazaran del buscador de Google y sólo aparecieran las favorables en los primeros puestos. Fue el caso, por ejemplo, del famoso ático del presidente de la Comunidad de Madrid, Ignacio González. Según confesiones de responsables de la empresa en sede judicial, la misión era que los periodistas redactaran noticias beneficiosas para la red zombi, así como publicar todos los comunicados enviados por los ayuntamientos que contrataban los servicios de la red.


   


   


  La prensa, cómplice de Juan Carlos


  4 Mayo 2015.- Tras la lectura del libro de Ana Romero, Final de Partida, sobre la última etapa de Juan Carlos, como rey y como persona, saco algunas conclusiones. La más trágica, la que más me duele porque llevo la libertad,


  La independencia del periodismo en mi ADN desde que empecé las prácticas al final del régimen de Franco, es la complicidad de la prensa. Leo que desde que era príncipe, nuestro Rey Juan Carlos ha sido todo un golfo. Siempre se ha comportado como un auténtico egoísta, buscando sólo diversión y acercándose a amigos adinerados a los que sablear. Y siendo la primera autoridad del Estado ha coleccionado centenares de amantes despreciando, humillando a su esposa, la Reina Sofía de Grecia, a la que le restregaba en público la querida de turno. Y en la prensa, que lo sabía, que lo fotografiaba, nada se decía. Nada se publicaba. En la mayoría de casos por esa especie de pacto no escrito entre los directores de los medios que ignoraban las golferías del Jefe del Estado Español. Vamos, como si de la familia Franco se tratara, sólo que España no era ya una dictadura militar y la libertad de prensa estaba respaldada por la Constitución. Son muchas las ocasiones que editores de revistas del corazón han comprado fotos comprometidas, reportajes escandalosos de Juan Carlos para guardarlos en el cajón del olvido y luego, quien sabe, utilizarlos para obtener favores. Otras ocasiones, miles, son los propios directores que reciben la llamada de Zarzuela solicitando que no se publicara tal o cual información que en nada favorecía la imagen social del Rey de España. El Mundo de Pedro J. Ramírez era uno de los pocos que se resistía a las presiones pero no obstante se resguardaba reproduciendo lo que revistas italianas, o inglesas, publicaban de nuestro monarca que lo fotografiaban en pelota picada, en algún yate, con la amante de turno. Fue a partir de Botswana, cuando nos enteramos que nuestro Rey se dedicaba a matar elefantes en plena crisis económica, con colas de miles y miles de españoles en los comedores de Cáritas, que se terminó con esa complicidad. Nuestra primera autoridad estaba por encima del bien y del mal. Para él no había crisis, ni había nada que le impidiera irse de cacería a Africa junto con su última amante, la denominada princesa Corinna. La prensa, los periodistas, los editores, han sido los cómplices durante cuarenta años de los excesos de un monarca que ha disfrutado de quizá un millar de amantes, y que se sabe que ha amasado una fortuna mil millonaria. Cómplices de un mal ejemplo social y económico y que se ha rodeado de una corte de empresarios que hacían negocios gracias al tráfico de influencias que se emanaba desde la propia Zarzuela. ¿O no?


   


   


  Soraya y El Informe Pelícano


  18 Septiembre 2015.- Con el paseíllo de Rodrigo Rato ante las cámaras de la televisión se cerró el primer episodio para despejar a Rajoy de la Presidencia del Gobierno, y que renunciara a ser el próximo candidato a inquilino de la Moncloa en las generales de finales de año.


  La milimétrica planificación, realizada por los sorayos y los servicios de inteligencia del Estado, incluye ir quemando a los que pueden optar por considerarse aptos para ser candidatos... Porque lo que está bastante claro es que Rajoy, después del batacazo de las municipales/autonómicas pasadas, aun tiene tiempo para convocar un congreso extraordinario del Partido Popular del que salga el próximo candidato a la Presidencia.


  Y ahí es donde Soraya, la vice, la preferida del IBEX, la preferida de Juan Luis Cebrián y el grupo Prisa, la preferida de César Alierta, la preferida de Felipe González, la preferida de Juan Carlos I, debe llegar sin candidatos que le hagan sombra.


  El primer asalto para apartar a María Dolores de Cospedal ya empezó enviando a los espías a que siguieran a su esposo, López del Hierro, antiguo gobernador de Sevilla en la época de la UCD y conocido empresario en Castilla la Mancha. La sombra de la sospecha fue lanzada convenientemente para poner en duda la idoneidad de María Dolores en liderar un partido nacional, precisamente en una nueva época que exige limpieza y transparencia absoluta en el pedigrí de sus miembros.


  El segundo asalto se intentó con Alberto Núñez Feijóo, uno de los barones que despuntan después de su trayectoria como Presidente del Gobierno autónomo de Galicia. Los espías, los fontaneros, los sorayos llevan años removiendo hemerotecas, entrevistando a amigos, ex-amigos, compañeros, enemigos del gallego en busca de sus relaciones con algún personaje caído en desgracia o con conexiones con el narco gallego. Se publicó una foto comprometida y que la sombra de duda hiciera el resto.


  Soraya debe tener el camino totalmente despejado para presentarse como la única sin mácula para dirigir el futuro pepé. Un pepé capitaneado por jóvenes, por sorayos, al estilo Albert Rivera, sin candidatos sospechosos, sin candidatos implicados, sin candidatos cómplices de anteriores casos de corrupción que han arruinado a los populares y la consecuencia es que cincuenta mil altos cargos ya están preparando las maletas.


  Ahora, después de que mil21.es haya desvelado la existencia del El Informe Pelícano para descabezar a Rajoy, elaborado a instancias de la propia Soraya ya que tiene a su disposición los servicios secretos del Estado, y donde también colaboraron desinteresadamente la UDEF a las órdenes de El Químico -Alfreo Pérez Rubalcaba-, todo apunta a que Mariano Rajoy, para desbaratar la operación, destierre a la antaño todopoderosa vice a Valladolid, que no a Madrid. Y es que los del IBEX 35 dan por amortizado el paso del pepé por Moncloa. Tienen asumido que el pesoe volverá a gobernar.


  Pues sí, hasta la próxima cita en las urnas tendremos dossieres de infarto. Tendremos paseíllos en los telediarios un día si y otro también. Ya lo verán.


   


   


  Pedro J. y el Informe Pelícano


  23 Septiembre 2015.- Está muy claro. El presidente Rajoy, el Estafermo, como le llama el veterano periodista Pedro J. Ramírez, está acabado. Noqueado, como quedó meridianamente claro en la entrevista que Carlos Alsina le realizó en Onda Cero, y que ya está colgada en Youtube, para vergüenza de un pepé que camina directo al precipicio a finales de año. Un pepé que no ha sabido, o no ha querido, frenar la escalada secesionista catalana y ahora no sabe donde esconderse.


  Está muy claro que ese Rajoy no fue quien movió los hilos para descabalgar a Pedro J. de la dirección de El Mundo. Simplemente dejó hacer a la vice, a Soraya. Y claro, la amiga de Juan Luis Cebrián, aparte de Salvar a El País de los bancos, se encargó de que César Alierta, otro enemigo de Pedro J., viajara a Italia y negociara con Rizzoli, RCS Mediagroup, el cese del director de El Mundo.


  Por supuesto, inmediatamente el maná de la publicidad oficial, así como las millonarias campañas de la propia Telefonica, volvería al diario en cuasi quiebra técnica tras la crisis que viene sufriendo el sector desde hace diez años.


  Claro que Pedro J. tiene el llamado Informe Pelícano, como muy sibilinamente insinuaba Raúl del Pozo en su tribuna de El Mundo y El Plural le nombraba expresamente. El editor del futuro El Español tiene abundantes dosieres. Muchos de infarto, por supuesto. Pero no los necesita para acabar con un Rajoy que ya está amortizado.


  Quienes deberán mirarse las espaldas son los sorayos. Los hombres, el equipo, de la vicepresidenta Soraya, que lleva cuatro años acumulando informaciones que le facilita personalmente el director del servicio secreto español, Félix Sanz Roldán.


  Y es que Rajoy no tiene la mala leche, ni de lejos, de urdir una planificación tan milimétrica y dar la vuelta al panorama informativo nacional. De tener a El País como enemigo acérrimo y declarado del PP a comer en la mano de la Moncloa, sólo lo organiza una mente tan retorcida como la de un Alfonso Guerra, esta con falda, abogado del Estado y nacida en Valladolid. Además ha conseguido lo que no pudo Felipe González ni el propio Rey Juan Carlos: separar de la dirección de El Mundo a su fundador.


  Algún día, imagino que cuando el pepé deje de gobernar, alguien escribirá las habilidades maquiavélicas de esa mano derecha de un Rajoy cuyo diario de cabecera es Marca. Esa mano derecha que, como una auténtica muñeca diabólica, ha volteado el panorama informativo en beneficio propio.


  Intocable por El País. Intocable por El Mundo, intocable por las televisiones. Intocable, claro, hasta que resuciten como zombis los cadáveres que ha dejado por el camino. Entonces sus víctimas comenzarán a añadir páginas al Informe Pelícano que Pedro J. guarda en su particular caja fuerte de dossieres.


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


  El abuso de las agencias provoca que el sector inicie la contratación directa


  13 Noviembre 2016.- Desde que se impuso el sistema de insertar banner's en medios informativos digitales, las agencias de publicidad y distribuidoras han adoptado una política de descuentos que están llevando a la ruina a dichas plataformas. Los periódicos que optan por mantener una estructura redaccional suficiente para dar un buen producto se enfrentan a la realidad: Si quieren obtener publicidad institucional, entre otras, deberán ofrecer descuentos del noventa por ciento, lo que hace inviable el negocio a la vez que se enriquece la empresa que la distribuye.


  Recientemente ha sido noticia la exigencia de Havas Media, por ejemplo, en exigir un descuento del 99,9 por ciento para que se le insertara una determinada campaña publicitaria de la Comunidad de Madrid. Dinero oficial que en lugar de repartirse a los medios digitales se quedaba en dicha empresa distribuidora que repartía las migajas, un uno por ciento del presupuesto, a los medios que pasaban por el aro y aceptaban insertar la campaña de la CAM.


  Ahora, cuando se anuncia, por ejemplo, que Loterías del Estado se va a gastar diez millones de euros en la campaña de Navidad, o del Niño, ya sabemos que enriquecerá a la agencia que se lleve el concurso, ya que obtendrá un beneficio de nueve millones y repartirá, a lo sumo, un millón a los digitales donde se inserte la publicidad oficial de Loterías, o de Tráfico... Con dinero oficial se están enriqueciendo absolutamente las empresas que se adjudican las campañas, con la sospecha de que esto se mantiene porque hay golosas comisiones encubiertas, bien al partido político que gobierna o bien a los funcionarios y políticos que deciden. Pero el hecho es que por cada diez euros que gasta el anunciante, sólo uno le llega al medio informativo que acepta la campaña, y que tiene que soportar los abultados gastos de una redacción.


  Contratación directa


  Y esta práctica de quedarse con el dinero de la campaña y repartir migajas a los medios no sólo se realizan en concursos oficiales. También las empresas privadas que contratan se encuentran con que ellos pagan 30 euros el CPM (coste por millar de impresiones) y al digital le llegan cantidades de 3, 1, e incluso 0,20 el CPM que la agencia ha facturado a 30 euros.


  Recientemente el caso de Havas Media y la Comunidad de Madrid fue denunciado por la Agrupación de Medios Digitales de la AEEPP (Asociación Española de Editores de Prensa Periódica), que agrupa a cientos de periódicos digitales repartidos en toda España. Se solicitó una entrevista con los portavoces de los partidos políticos en la Asamblea Madrileña y no han querido reunirse con los representantes de la Asociación para tratar de poner freno a esta práctica, por lo que se puede sospechar que no tienen interés en que el dinero gastado por la institución vaya a los medios. A lo mejor alguien está siendo recompensado para que la Agencia, la Distribuidora, se quede con el 90 por ciento del presupuesto en publicidad.


  Por esta escandalosa práctica que está arruinando a los medios digitales, porque no les permite sobrevivir, algunas instituciones oficiales se están planteando la contratación directa. En algunas como la de Castilla La Mancha ya están solicitando a los medios digitales de la región datos para iniciar campañas que sean efectivas y se invierta directamente en lugar de enriquecer al intermediario. Otras comunidades autónomas también se lo están planteando.


  Realizar una campaña en la era digital es bastante sencillo y no justifica que con una inversión de un millón de euros a los medios sólo le lleguen, repartidos, cien mil euros.


  Desde la Agrupación de Medios Digitales de la AEEPP se está tratando de que Ciudadanos, que es el único partido que se ha sensibilizado con esta problemática, presione para que una futura Ley de Transparencia exija que en campañas publicitarias públicas se especifique qué cantidad en euros se destina en total y cuanto se reparte, también en euros, a cada medio.


  Comunidad de Madrid y Havas Media exprimen a los medios “digitales”


  A mediados del pasado mes de octubre, se publicó la siguiente noticia sobre el concurso ganado por Havas Media:


  Comunidad de Madrid y su adjudicataria Havas Media, que ha ganado recientemente el concurso de la publicidad institucional de la institución para medios digitales, están extorsionando a estos medios al proponerles descuento del 99,90 por ciento en sus campañas.


  Esta práctica de solicitar descuentos abusivos distorsiona la realidad publicitaria ya que obliga a los medios a exponer unas tarifas irreales que justifiquen el pequeño ingreso que al final le llega al medio. Como consecuencia de estas prácticas, en muchas ocasiones la agencia se queda un parte de los ingresos muy superior de los ingresos a la que llega a los medios.


  Desde la Agrupación de Medios Digitales de la AEEPP (Asociación Española de Editores de Publicaciones Periódicas) manifestamos nuestro más enérgico rechazo a estas prácticas consensuadas entre el gobierno de la Comunidad de Madrid y las agencias intermediarias, que son contrarias a la lógica comercial entre el anunciante y medio informativo e instamos a ambas partes a que rectifiquen.


  Denuncian a Havas Media por soborno


  Se da la circunstancia de que la práctica de sobornar que tiene Havas Media ha sido denunciado abiertamente, entre otros lugares, el pasado año en Máxico: Cansados de los abusos de todo y por todo y del pago de sobornos disfrazados de “incentivos”, desde fines del mes pasado el Grupo Disney comunicó a Havas Media México su renuncia a cualquier tipo de relación comercial entre ambas empresas. Lo que, a juicio de quien esto escribe, implica el principio del fin de un sistema de contratación de medios plagados de vicios, corrupción y malos manejos.


  La historia empezó a finales del 2012 cuando, harto de la prepotencia de la oficina de Havas Media en nuestro país, el director de las empresas de WaltDisney en México, que entre otros incluyen los canales de esa marca en la TV de paga más ESPN, (sin duda el líder mundial en su categoría) instruyó a su dirección comercial para que hablara directamente con los anunciantes y les informara que, en lo sucesivo, dichos medios no aceptarán, bajo ningún concepto, ninguna orden de inserción proveniente de dicha agencia de medios.


  Se da la circunstancia de que en España son varios los casos de sobornos que se llevan en los juzgados por parte de conocidas empresas adjudicatarias de sustanciosos contratos publicitarios con entidades públicas y semi públicas, como es el caso de Bankia, donde "el juez que instruye el caso de las comisiones de los contratos adjudicados por Rodrigo Rato en su época de presidente de Caja Madrid (posteriormente Bankia) ha imputado a dos directivos de Zenith Media y Publicís por el supuesto pago de comisiones por contratos de más de 56,2 millones de euros".


  154 millones en campañas oficiales


  Según ha publicado dircomfidencial.com, el Gobierno ha dado a conocer por primera vez los medios que han albergado publicidad institucional derivada del Acuerdo Marco 50/2014, es decir, la referida a la Administración General del Estado (AGE).


  Con datos de 2015, el Ejecutivo tuvo una inversión publicitaria de 37,7 millones de euros destinados a 54 campañas. Es un dato bastante menor que el presupuestado, inicialmente cifrado en 49,8 millones de euros. Pero es que finalmente se ejecutaron 21 campañas menos que las previstas.


  No obstante, esta cifra deja fuera las campañas comerciales de las grandes empresas públicas, como Renfe o Loterías. Añadiendo estos entes, la publicidad institucional llegó el año pasado a los 154 millones de euros. No está incluida, por tanto, la publicidad regional y local.


  La campaña que más inversión supuso fue la de la DGT, que superó los 10 millones de euros, gestionada por Carat. Por ministerios, los que más gasto acapararon fueron Interior (11,7 millones de euros, 31%), Hacienda (7,3 millones, 19,6%) e Industria (6,8 millones, 18,2%).


  Se calcula que de esos 154 millones de euros, menos de 15 millones son los que han llegado a los diferentes medios, ganando pues más de 140 millones las empresas adjudicatarias, cuya misión era la de repartir las campañas en las diferentes plataformas. Una situación anómala por la que la Agrupación de Medios Digitales de la AEEPP piensa dar la batalla, y que ya han comenzado a dar sus frutos entre algunas administraciones públicas que optan por hacer contratación directa con los medios digitales, que seguro agradecerán ese cambio en las relaciones.


   


   


  El peligro de la redes sociales


  24 Febrero 2017.- La victoria de Donald Trump a pesar de tener a toda la prensa mundial en contra nos predice una nueva época donde los medios informativos han dejado de ser influyentes. Una nueva época donde quien maneja hábilmente las redes sociales puede hacerse con el poder. Es una época donde finaliza la práctica de difundir noticias veraces, contrastadas, para que todo un aluvión de mensajes sin rigor, pero que llegan a millones de dispositivos móviles en segundos, dejen su huella en resultados electorales no previstos.


  Hasta ayer, los medios informativos, los periódicos, eran quienes impartían opinión influyendo en la sociedad que se creía, que entendía, que los informadores eran profesionales que buscaban la verdad. De hecho, los medios tradicionales tenían mucho cuidado en no meter la pata porque se podían ver frente a unos tribunales de justicia acusados de calumnia y de injuria.


  Recuerdo que cuando dirIgía un diario de información general en una provincia andaluza, en Almería, un tribunal nos condenó a pagar un millón de las antiguas pesetas por llamar sinvergüenza a un diputado, antiguo gobernador civil, antiguo presidente de la diputación, antiguo Delegado del Gobierno en Sevilla, cuando se le fotografió votando, con toda la cara, en el escaño del vecino, ausente del pleno.


  Ahora vemos como se insulta, se injuria, se miente, se montan campañas contra todos, en las llamadas redes sociales sin que la justicia siente en el banquillo a los que delinquen. Entre otras cosas, porque un medio informativo es responsable de lo que publica. Las redes sociales, que ganan miles de millones, no se responsabilizan de lo que digan sus usuarios.


  Si Facebook, YouTube o Twiter fueran responsables de lo que se publique en sus redes, no habríamos llegado a este punto y Donal Trump no sería hoy presidente del país más poderoso del mundo. En una barbaridad, pero no me parece de recibo que se injurie, se calumnie gratis mientras las multinacionales propietarias de las redes se conviertan en las empresas más rentables del mundo.


   


   


  Sobre la nueva serie “El Caso” de Televisión Española


  16 Marzo 2017.- Hace años, en la década de los 90, un conocido periodista que se desplazó a Almería con un equipo de Tele5 para grabar un programa dirigido por Alfredo Amestoy con objeto de investigar una red mafiosa capitaneada por un delincuente de nombre Juan Asensio Rodríguez, que Garzón había desmantelado, ya me indicó que “El Caso”, del que yo era director desde que Eugenio Suárez, su editor, me contratara en 1987, se merecía una serie televisiva o incluso una película cinematográfica para exhibirla en los cines españoles.


  Parece que aquel deseo se ha hecho realidad, catorce años después, claro. El semanario “El Caso”, ubicado en el número 1 de la calle Covarrubias de Madrid, con una redacción amplia y despachos majestuosos, tenía un ambiente de veteranos periodistas, verdaderos profesionales que novelaban los sucesos con magnífica facilidad. Se investigaba y se publicaban informaciones exclusivas, como fue, por ejemplo, la primicia de que Lola Flores podría ir a la cárcel por sus deudas con Hacienda. A los pocos días la prensa, radio y televisión se hicieron eco de la noticia, pero sin nombrar a “El Caso”, que había dado la primicia. Pero estábamos acostumbrados a que nuestras informaciones se arrojaran al pozo de la clandestinidad.


   


  


  Confieso que cuando Eugenio Suárez me propuso dirigir el semanario, aconsejado por otro veterano como Pepe Mario Armero, tuve mis dudas. En aquellas fechas era director de un aguerrido diario almeriense, “La Crónica”, que como no era de la cuerda del PSOE, las exclusivas que dábamos, que eran muchísimas, el entonces Gobernador Civil de la provincia, Tomás Azorín, las silenciaba y no salían de la provincia. Solía invitar en la sede del Gobierno Civil a la totalidad de corresponsales de prensa y radio, todos periodistas progresistas, y les convencía de que silenciaran los escándalos que continuamente publicábamos en “La Crónica”.


  Quizá Pepe Mario Armero, que veraneaba en Almería, era un asiduo lector de “La Crónica” y aconsejó a su amigo Eugenio Suárez que me fichase. Almería, en la década 80-90 era como Sicilia. Donde una mafia capitaneada por un conocido empresario de nombre Juan Asensio, controlaba los bajos fondos: prostitución, droga, extorsión, protección. Hacía y deshacía a su antojo, ordenaba palizas, atropellaba, incendiaba y asesinaba, pero aquello sólo se conocía en la provincia. Lo sucesos que continuamente publicábamos en “La Crónica”, y que nos recompensó con varios atentados, apenas tenían eco en los medios nacionales gracias al “cordón sanitario” que trazó el gobernador civil socialista.


   


  


  La serie de Televisión Española“ElCaso” se basa en exclusivas publicadas en su día por el semanario. Fueron hechos reales y lo que vimosen el primer capítulo se asemeja bastante a la realidad, aunque por supuesto el guionista exagera algunos hechos para enganchar al espectador. Yo viví algunos episodios como el titulado “El carnicero yankee”, un ingeniero americano de una fábrica de aviación que alojado en el Hotel Mindanao mutiló a una prostituta y luego la arrojó por la ventana. Por supuesto que se marchó a Estados Unidos tras ser detenido por la Policía española. Las portadas se elaboraban en una mesa de redacción donde todos participaban y hasta que no se daba con un buen titular nadie se levantaba.


  Sobre la leyenda de que existían lectores fieles, doy fe. Una noche de agosto de 1990 recibimos en la redacción una llamada telefónica de una señora que nos contaba, muy excitada, que en su pueblo los hermanos Izquierdo estaban disparando a toda la población y matando a vecinos. Que acudiéramos rápido a Puerto Hurraco. Por supuesto le dijimos que debía llamar a la Guardia Civil. “Si, ahora les llamo, pero venir rápido”, fue su contestación.


  Imagino que más adelante podré contar cientos de anécdotas vividas en el semanario de sucesos durante los años que me tocó dirigirlo, siempre con unos profesionales magníficos, vocacionales a los que les faltaba tiempo para desplazarse al lugar del suceso sin importarles si era de noche o de día, si llovía o nevaba.


   


  


  “El Caso” no ha muerto. Su edición impresa, que se vendía en más de treinta mil kioscos españoles, sigue en internet, www.elcaso.net


  , desde el año 2000, contando sucesos de América, mucho más violentos y desagradables que los que conocí en España.


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


   


  La crisis de la publicidad digital hace revivir la prensa impresa


  21 Marzo 2017.- La gallina de los huevos de oro que significa la publicidad digital para las agencias, para las redes sociales y para el buscador Google, que se quedan con el 85% de la factura repartiendo migajas a los medios on-line, está provocando que renazca el periodismo hiperlocal impreso.


  Tras estos 17 años de cambio de modelo, donde internet pareció ser la panacea universal que mejoraría la rentabilidad del mundo editorial, ya que podía llegar a un universo mucho más numeroso con apenas gastos, las agencias, distribuidoras de publicidad imitaron a Google y empezaron a ganar miles de millones a base de pagar quince euros, como mucho, por cada cien que contrataban. Y luego vinieron los diferentes programas informáticos que afinaban si cabe más exigiendo a los medios digitales ratios de click's, de permanencia, etc...


  Y con la publicidad programática, donde el sistema informático efectúa subastas a la baja a tiempo real, los digitales acaban de morir, porque en el universo siempre habrá alguno que esté dispuesto a poner el banner por casi cero euros el maldito CPM.


  Conclusión, que quizá los grandes medios, esos que presumen de contar con varios millones de usuarios diarios, son los que pueden, a duras penas, conseguir una elevada cartera publicitaria, pero nada que ver con lo que se facturaba en las antiguas ediciones impresas.


  Pero a nivel local, o hiperlocal, donde los digitales han sustituido al periódico de provincia, se malvive porque con lo que se factura en banner's no se puede mantener los costos de una redacción que contraste las noticias, que investigue, que acuda al pleno municipal y tome nota de las expresiones de los concejales... Están condenados a estar vendidos al partido que gobierna y este siempre les dará migajas, propinas, exigiendo certificaciones de control de difusión. Y si lo hace a través de una agencia, una distribuidora, ya sabemos que se quedan con el 90 por ciento de la factura.


  En algunos pueblos de Estados Unidos está renaciendo el periódico impreso. Es la reacción lógica a tanto despropósito. Es la reacción lógica a que alguien diga basta de que nos informemos en las redes sociales. Y si ya se está poniendo de moda en los EE.UU, aquí también llegará. Aunque imagino que ya no será como en la década de los ochenta, por supuesto... Pero algo tiene que cambiar, porque no es de recibo que en la era digital los periodistas se queden en paro porque nadie puede pagar sus sueldos. El dinero de la publicidad se lo reparten Facebook, Google y las agencias, que se hacen millonarias con cada campaña que consiguen.


   


   


  Los grandes rotativos nacionales gestionan fusionarse


  22 Marzo 2017.- Continúan las reuniones para la fusión de cabeceras impresas nacionales. La vicepresidenta, Sáez de Santamaría, de la mano de Juan Luis Cebrián, trata de salvar a El País (Pérdidas de 67,9 millones durante el pasado 2016 y no logra vender Santillana), para lo que gestiona que se fusione con El Mundo, ya que su actual propietario, el italiano Cairo ya ha manifestado que no está dispuesto a que se repitan las pérdidas de 5,4 millones de euros del pasado ejercicio 2016.


  En la misma línea las cabeceras de ABC y La Razón, de Planeta, también se fusionarían representando a los lectores de centro derecha.


  Por otro lado, los diarios regionales del Grupo Z (Deudas de 97,8 millones) y Vocento (Pérdida de 60 millones en el 2016), también tratan de fusionar cabeceras para evitar el cierre de diarios que fueron líderes de difusión e influencia en el siglo pasado.


  Desde que la Vicepresidenta gestionó, personalmente, que las abultadas deudas que El País y El Mundo no los llevaran a la quiebra, se ha convertido en el personaje más intocable dentro del mundo de la prensa. Si consigue las mencionadas fusiones el apoyo de los rotativos se vería incrementado, ya que puede postularse como sucesora a un quemado Mariano Rajoy.


  En relación con la crisis en Prisa, César Alierta se postula como sustituto de Juan Luis Cebrián para relanzar la empresa, aunque el actual presidente de Telefónica, Pallete, no ve con buenos ojos que el presidente de la Fundación se involucre en un proyecto editorial.
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  Soy de la quinta del año 1951, por lo que tuve la suerte de vivir en carne propia los diferentes Planes de Desarrollo que se sucedieron en los primeros cuarenta años de mi vida. Fundé una revista, Instituto Express, en el bachiller y siendo estudiante de Periodismo pude realizar prácticas en diarios de provincias. Trabajé y viajé como reportero para Arriba, Personas, Diario de Avisos y El Alcázar. Dirigí el diario La Crónica, en Almería, donde sufrí varios atentados por sicarios de la mafia, a la que le molestaba que levantáramos la alfombra. En el 1987 me contratan como director del semanario de sucesos El Caso y en el año 2000 me paso al periodismo digital.
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